
ต�ำนาน “ตุ่มอีเลิ้ง”ย้อนรอย

@ย่านนางเลิ้ง
ต�ำนาน “ตุ่มอีเลิ้ง”

@ย่านนางเลิ้ง
“ตุ่มอีเลิ้ง”

@ย่านนางเลิ้ง
“ตุ่มอีเลิ้ง”

@ย่านนางเลิ้ง
“ตุ่มอีเลิ้ง”

@ย่านนางเลิ้ง
“ตุ่มอีเลิ้ง”

@ย่านนางเลิ้ง

48

3 



ประธานที่ปรึกษา
นางศิลปสวย ระวีแสงสูรย	์ ปลัดกรุงเทพมหานคร
รองประธานที่ปรึกษา		
นางวัลยา วัฒนรัตน	์ รองปลัดกรุงเทพมหานคร

ที่ปรึกษา
นายปิยะ พูดคล่อง	 ผู้อ�ำนวยการส�ำนักการคลัง
บรรณาธิการ
นายไพศาล เหมวัฒนานันท	์ ผู้อ�ำนวยการส�ำนักงานเศรษฐกิจการคลัง

6 การเงินบางกอก

9 ธุรกิจบางกอก
ช้ีช่อง SMEs 
เพิ่มทางรอดเศรษฐกิจไทย

11 บางกอกบอกให้รู้
โซลาร์รูฟท็อป 
พลิกโฉมพลังงานทางเลือกไทย

16 เศรษฐกิจบางกอก
สะพานเขียว			 
กระตุ้นเศรษฐกิจสีเขียวให้กรุงเทพฯ

คณะผู้จัดท�ำวารสารบางกอก ECONOMY ปีที่ 16 ฉบับที่ 3/2564

Editor’s Talk

2
คลังบางกอก
ผ่ายุทธศาสตร์
การบริหารจัดการงบประมาณ กทม. 
ตอ้งสอดคลอ้งตอ่วสิยัทศัน ์& พนัธกจิปัจจุบัน

3

จัดท�ำโดย : ส�ำนักงานเศรษฐกิจการคลัง ส�ำนักการคลัง กรุงเทพมหานคร โทร. 0 2224 1916 โทรสาร 0 2225 1945
Download วารสารย้อนหลัง : เว็บไซต์ศูนย์ข้อมูลเศรษฐกิจการคลังและการลงทุนของกรุงเทพมหานคร  www.bangkok.go.th/fiic
ออกแบบจัดพิมพ์ : บริษัท สไตล์ครีเอทีฟเฮ้าส์ จ�ำกัด โทรศัพท์ 0 2945 8051-3 email : stylecreative@gmail.com  www.style.co.th

18 เล่าขานบางกอก
ย้อนรอยต�ำนาน “ตุ่มอีเลิ้ง”		
@ ย่านนางเลิ้ง

22 รอบรัว้บางกอก
ปรับปรุงภูมิทัศน์ล�ำรางล�ำไส้ไก่
ย่านลาดกระบังจัดถนนคนเดิน
กระตุ้นเศรษฐกิจชุมชน

ปรับปรุงภูมิทัศน์คลองบางล�ำภู	
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“บางกอก Economy” Vol.48 เรามาส่งท้ายภารกิจ 
ขับเคลื่อนผลงานเผยแพร่ประชาสัมพันธ์พันธกิจ ในกรอบมิต ิ
ทางด้านเศรษฐกิจของ กทม. ก่อนปิดรอบงบประมาณรายจ่าย
ประจ�ำปี พ.ศ. 2564 กันครับ ! 

โดยจากสถานการณ์ที่ผ ่านมาซึ่งเราทุกคนต้องร่วม 
เดินทางฝ่าภัยของโรคระบาดครั้งใหญ่นี้ และจักต้องยอมรับ 
กันว่าโควิด-19 ได้ท�ำลายเศรษฐกิจและลดทอนศักยภาพ 
ความแข็งแกร่งทางเศรษฐกิจของประเทศลงไปเป็นอย่างมาก  
แต่อย่างไรก็ดีเมื่อพวกเราสามารถผ่านพ้นเหตุการณ์ร้ายครั้งนี้ 
ไปได้ อื่นใดส�ำคัญที่เราต้องตระหนักต่อไปก็คือความไม่ประมาท
ในชวิีต รวมถงึในการสร้างให้เกดิเสถยีรภาพทีย่ัง่ยนืในทกุ ๆ  ด้าน
ของประเทศ..

ในเล่มวารสารของเราฉบับนี้ซึ่งคอนเทนต์เน้ือหาท่ีอยาก
หยิบยกเ พ่ือมาน�ำ เสนอให ้แก ่ผู ้ที่ สนใจติดตามวารสาร 
มาโดยตลอด นั้น ได้รับรู้ ก็คือในเร่ืองของความช่วยเหลือ 
ด้านการเงินส�ำหรับผู้มีรายได้น้อย “สินเชื่อไมโครไฟแนนซ์”  
อีกทั้ งบทบาทส�ำคัญของรากฐานทางเศรษฐกิจของไทย 
ระดับจุลภาค “ธุรกิจ SMEs” ประกอบกับในทางเลือก 
ด้านพลังงานที่ก�ำลังเร่งและทวีความส�ำคัญในภาคอุตสาหกรรม
ใหม่ของไทยปัจจุบัน “โซลาร์รูฟท็อป” นอกจากนี้ในส่วน 
คอนเทนต์อื่น ๆ  ซึ่งขอเสนอด้านการฟื้นฟูอาชีพและรายได้ 
ให้กับประชาชน โดยเกาะติดแฟรนไชส์ใหม่ ๆ ในยุค 2021 และ 
การเสริมสร้างเศรษฐกิจสีเขียวอย่างยั่งยืน (Green Economy) 
เพ่ืออนาคตทีส่ดใส “สะพานเขยีว” และส่งท้ายเล่มด้วยตลาดเก่า
เล่าเรื่องซึ่งขอย้อนรอยต�ำนาน “ตุ่มอีเลิ้ง” @ ย่านนางเลิ้ง มาให้
ทุกท่านได้ผ่อนคลายจากบรรยากาศที่ประเทศยังไม่สามารถ 
กลับเข้าสู่ภาวการณ์ปัจจุบันและยังต้องปรับตัวให้อยู่ภายใต ้
การเปลี่ยนผ่านของโลกอีกยุคหนึ่ง .. โดยเนื้อหาทั้งหมดนี ้
โปรดติดตามได้ในเล่มวารสาร Vol.48 และไว้พบกันฉบับต่อไป..

บรรณาธิการ

ไมโครไฟแนนซ์ 
โอกาสและทางรอดของผู้มีรายได้น้อย !

14 บางกอกทันการณ์
เกาะติด...แฟรนไชส์			
สร้างธุรกิจยุคใหม่ 2021
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ผ่ายุทธศาสตร์

ในบางทีการพิจารณาจัดสรรงบประมาณรายจ่ายประจ�ำปีไม่ว่าจะ 
ในระดบัรัฐบาลหรอืแม้แต่การบรหิารจัดการงบประมาณของกรงุเทพมหานคร
เอง จะว่าไปกเ็ปรยีบเหมอืนเครือ่งมอืด้านทรพัยากรเพือ่ใช้เป็นต้นทนุค่าใช้จ่าย
ของกิจกรรม ตลอดจนโครงการสาธารณะของภาครัฐเพื่อก�ำหนดทิศทางและ
เป้าหมายในการพฒันาประเทศ รวมถงึองค์กรปกครองส่วนท้องถิน่ เพราะหาก
พิจารณาลึกลงไปในรายละเอียดตามกรอบมิติของพันธกิจตามแต่ละประเด็น
ยุทธศาสตร์จะพบว่า ภาพรวมงบประมาณรายจ่ายประจ�ำปีในแต่ละปีนั้น  
ทางองค์กรกรงุเทพมหานครมเีป้าประสงค์ซึง่มุง่พฒันาวสิยัทัศน์ไปในทิศทางใด 
ทัง้น้ี ส�ำหรับการพจิารณางบประมาณรายจ่ายของกรงุเทพมหานครในปัจจบุนั
จะต้องให้ความส�ำคญัเรือ่งการบรหิารจดัการโดยเริม่ขัน้ตอนตัง้แต่จดัให้มกีาร
ประชมุเพือ่อธบิายรายละเอยีด ตลอดจนสร้างความเข้าใจทีถ่กูต้องตรงกนักบั
หน่วยงานระดับส�ำนักและส�ำนักงานเขตถึงความสอดคล้องในการด�ำเนินงาน
ตามแผนปฏริปูประเทศ สถานการณ์ปัจจุบนั รวมท้ังวสัิยทัศน์และพนัธกจิงาน/
โครงการ ที่ส�ำคัญต่อเน่ืองต่าง ๆ และโดยปีงบประมาณรายจ่ายประจ�ำปี  
พ.ศ. 2565 ซึง่ก�ำหนดให้เป็นปีแรกทีก่รุงเทพมหานครจะอาศยัแบบแผนวธีิการ 
การบริหารจัดการงบประมาณแบบมุ่งเน้นผลงาน ดังนั้น ในส่วนการส่งเสริม
ให้ทุกหน่วยงานในสังกัดของกรุงเทพมหานครได้เข้าใจนั้น เป็นส่วนหนึ่งของ
การให้ความส�ำคัญในการบริหารจัดการแผนท่ีจะส่งผลต่อปัจจัยความส�ำเร็จ 
ที่จะเกิดขึ้นตามเป้าหมาย เนื่องจากเป็นการสนับสนุนให้หน่วยงานต่าง ๆ   
น�ำพันธกิจที่มีไปสู ่การปฏิบัติ รวมทั้งสนับสนุนให้หน่วยงานประสาน 
ความร่วมมือกับประชาชนและองค์กรภายนอกเพื่อไปสู่การพัฒนากรุงเทพ- 
มหานครให้บรรลเุป้าหมายในแต่ละระดบัทีส่อดคล้องและเชือ่มโยงกันอย่างมี
เอกภาพ 

 	 หากย้อนกลับไปก่อนหน้ากระบวนการ
บริหารจัดการเพื่อให้ได้มาซึ่งงบประมาณท่ีผ่านการ
พิจารณาอนุมัติมาแล้ววงจรการจัดท�ำงบประมาณ
รายจ่ายประจ�ำปีของ กทม. จะต้องมีการจัดสัมมนา
ของเหล่าสมาชิกสภากรุงเทพมหานครเพื่อก�ำหนด
แนวทางก่อนเป็นประจ�ำทุกปีต่อเนื่องกันมาตั้งแต ่
ปี 2558 ซึ่งปัจจุบันนับเป็นปีที่ 7 จึงได้แนวทาง 
การจัดท� ำงบประมาณของกรุง เทพมหานคร 
ทีส่อดคล้องกบัความต้องการของประชาชนเพ่ือพัฒนา
คุณภาพชีวิตและความเป็นอยู่ ตลอดจนสามารถ 
แก้ไขปัญหาท่ีเกิดขึ้นให้เกิดผลส�ำเร็จอย่างเป็น 
รูปธรรม รวมท้ังยังเป็นการสร้างความเช่ือมั่นให้แก่
ประชาชนในการได้รับแนวคิดที่สะท้อนประเด็น
สภาพปัญหาต่าง ๆ  จากสภากรุงเทพมหานคร 
ที่ เกิดขึ้นในพื้นที่กรุงเทพมหานครโดยรวบรวม 
สรุปพร ้อมก� ำหนดแนวทางพิจารณาจัดสรร 
งบประมาณรายจ่ายที่สะท้อนถึงความต้องการ 
ของประชาชนได้อย่างแท้จริง 

โดยในทุกป ีสภากรุง เทพมหานครซึ่ งอยู ่ 
ในฐานะฝ่ายนิติบัญญัติของกรุงเทพมหานครน้ัน 
ได ้ให ้ค�ำแนะน�ำและข้อสังเกตที่ เป ็นประโยชน  ์
แก่กรุงเทพมหานครมาโดยตลอด ทั้งนี้ จากที่ผ่านมา
ในการจดัท�ำงบประมาณรายจ่ายของกรงุเทพมหานคร
ในทกุปีตามกฎหมายวธิกีารงบประมาณจะต้องจดัท�ำ
งบประมาณเป็นแบบสมดุล แต่ภายหลังจากที ่
เกิดสถานการณ์ของโควิด - 19 ท่ีเริม่ตัง้แต่ช่วงปี 2563 
ท่ีผ่านมา ในการจัดท�ำงบประมาณจึงต้องอาศัย 
การบริหารจัดการให้สอดคล้องกับภาวะการณ์ 
ในปัจจุบันโดยจะเทน�้ำหนักไปในเร่ืองของการฟื้นฟู
เยยีวยาประชาชน ตลอดจนในการฟ้ืนฟูด้านเศรษฐกจิ 
ซึ่ งพื้นที่กรุงเทพมหานครได ้ รับผลกระทบจาก
สถานการณ์แพร่ระบาดจากโควดิ - 19 สูงสดุในประเทศ

โครงการสะพานข้ามแม่น�้ำเจ้าพระยาที่แยกเกียกกาย

ECONOMYบางกอก
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ขณะเดยีวกนัทางกรงุเทพมหานครยงัคงต้องขบัเคล่ือนพนัธกจิ และวสิยัทัศน์
ที่วางกรอบเป้าหมายไว้ โดยเพื่อมุ่งเน้นตอบสนองยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี  
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ และแผนพัฒนากรุงเทพมหานคร  
ระยะ 20 ปี ไปพร้อมกนั ซึง่ในปี 2565 น้ีจะถอืเป็นปีสดุท้ายของแผนพฒันา
กรงุเทพมหานคร ระยะ 20 ปี ระยะ 2 ในการนี้จึงเร่งมุ่งเน้นพัฒนาเพื่อให้
ประชาชนมีคุณภาพชีวิตที่ดี ตอบสนองการยกระดับการพัฒนาในทุกด้าน
ส�ำหรับประชาชนทุกกลุ ่มทุกวัย เพ่ือเตรียมพร้อมเปลี่ยนผ่านสู ่การเป็น 
สังคมผู ้สู งอายุอย ่างสมบูรณ ์แบบในอนาคตและโดยท่ีงบประมาณ 
รายจ่ายประจ�ำปีของกรุงเทพมหานครที่ส่งผ่านออกไปในหลาย ๆ  โครงการ 
ทีไ่ด้น�ำไปใช้เพือ่แก้ปัญหาทีเ่กิดขึน้ในพ้ืนทีข่องเมอืง อาทิ การก�ำจดัขยะมลูฝอย 
มลพิษทางอากาศ โรคระบาด การรุกล�้ำคลอง การจราจร และอีกส่วนหนึ่ง 
ที่น�ำไปใช้ในการพัฒนาเมือง เช่น การเพิ่มพื้นที่สีเขียว การท�ำอุโมงค์  
ทางยกระดับ การก่อสร้างถนนข้ามแม่น�้ำเพื่อรองรับการจราจรและ 
เพื่อเพิ่มความสะดวกให้แก่ประชาชน ส�ำหรับการใช้จ ่ายงบประมาณ 
เพื่อการปรับปรุงถนนหนทาง ติดตั้งไฟฟ้าส่องสว่าง ล้างท่อ ขุดลอกคูคลอง 
การเพ่ิมเส้นทางล้อ ราง เรือ ซึ่งส่วนใหญ่ถือเป็นการใช้จ่ายงบประมาณ 
ผ่านการจัดท�ำบริการสาธารณะเพื่อประโยชน์ของประชาชนโดยตรง

ขณะที่ในส่วนของการก่อสร้างอาคารส�ำนักงานเขตเพื่อเป็นท่ีท�ำการ 
ถาวร หรอืในการก่อสร้างสถานีดับเพลงิซึง่ถอืเป็นการใช้จ่ายงบประมาณท่ีส่งผล 
โดยอ้อมแก่ประชาชน และในความท้าทายของผู้บริหารก็คือยุทธศาสตร์ 
การบริหารจัดการเพ่ือแบ่งปันสัดส่วนของงบประมาณให้พอดีกับโครงการ 
แก้ปัญหาและป้องกันปัญหาตลอดจนงบประมาณที่ใช้ป้องกันปัญหาที่จะ 
เกดิขึน้ของเมอืงในอนาคต อกีทัง้บรกิารสาธารณะท่ีได้มาตรฐาน สร้างคณุภาพ
ชวีติและส่งผลประโยชน์กบัประชาชนโดยตรงและโดยอ้อมเพือ่ให้งบประมาณ
ที่มาจากภาษีของประชาชนที่ใช้จ่ายไปเกิดความคุ้มค่าสูงสุด !

จากเป้าหมายการจัดสรรงบประมาณในอนาคต ซ่ึงครอบคลมุหลากหลาย
จะส�ำเร็จลุล่วงตามวิสัยทัศน์และพันธกิจของกรุงเทพมหานครมากน้อย 
เพยีงไร สามารถพิสจูน์ได้จากผลการด�ำเนนิงานโครงการต่าง ๆ  ภายใต้งบประมาณ
ที่ผ่าน ๆ  มาได้อย่างดี ซึ่งกรุงเทพมหานครด�ำเนินโครงการต่าง ๆ  ให้ส�ำเร็จ 
ตามเป้าหมายในหลายด้าน โดยเฉพาะด้านโครงสร้างพืน้ฐานทีเ่ป็นฐานพฒันา
ส�ำคัญของการพัฒนาสู่การเป็นมหานครตามเป้าหมายใหญ่ในอนาคตอันใกล้ 

ตัวอย่างเช่น โครงการของส�ำนักการโยธา ในการจัดสร้างถนน-สะพาน-
ทางลอดต่าง ๆ  โดยเฉพาะโครงการก่อสร้างสะพานข้ามแยกเกียกกาย และ
โครงการก่อสร้างสะพานข้ามแยกเกียกกายบวกกับทางยกระดับถนน 
ฝั่งพระนครช่วงข้ามแม่น�้ำเจ้าพระยา-แยกสะพานแดง ซ่ึงตั้งอยู่ใกล้รัฐสภา 

แห่งใหม่ที่ช่วยปรับทั้งภูมิทัศน์และความสะดวก 
ด้านการจราจร

โครงการพัฒนาด้านการจราจรของส�ำนัก 
การจราจรและขนส ่ ง  มี โ ค ร งการ เดิ น เ รื อ 
คลองแสนแสบส่วนต่อขยายอีก 10.5 กิโลเมตร  
พร้อมกับโครงการ Shuttle Bus และการพัฒนา 
สิ่งอ�ำนวยความสะดวกในระบบขนส่งสาธารณะ 
เพื่อผู ้พิการและผู้สูงอายุ เพื่อคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น 
ของผู้เดินทางในกรุงเทพมหานคร ไปจนถึงแผนการ
พัฒนาเพื่อรองรับโครงการรถไฟความเร็ว สูง 
เชื่อม 3 สนามบิน ที่จะเกิดขึ้นในอนาคตและ 
จะส่งผลต่อเศรษฐกิจของประเทศในภาพใหญ่  
ซึง่กรงุเทพมหานคร โดยส�ำนกัการระบายน�ำ้ จดัท�ำท้ัง
อุโมงค์ระบายน�้ำบึงหนองบอน แก้มลิงสวนเบญจกิติ 
และที่ เป ็นการเตรียมความพร้อมส�ำหรับรถไฟ
ความเรว็สงูคอื การพฒันาระบบระบายน�ำ้แนวเส้นทาง
รถไฟความเรว็สงู โดยด�ำเนนิงานไปแล้ว 2 ช่วง ได้แก่ 
ช่วงถนนพระราม 6 ถึงซอยระนอง 1 และจาก 
ซอยระนอง 1 ต่อเนื่องไปถึงสนามบินดอนเมือง  

โครงการจดัเกบ็ขยะมลูฝอย ซึง่เป็นปัญหาใหญ่
ของเมืองหากถูกปล่อยปละละเลย กรุงเทพมหานคร
โดยส�ำนักสิ่งแวดล้อม ได้ท�ำการจ้างเหมาเอกชน 
รับผิดชอบดูแลทั้งการฝังกลบตามหลักสุขาภิบาล 
ในศูนย์ก�ำจัดมูลฝอยท้ังท่ีหนองแขม และสายไหม 
รวมถึงการจ้างเหมาเอกชนเดินเคร่ืองจักรโรงงาน
ก�ำจัดมูลฝอยขนาด 1,000 ตันต่อวันที่ศูนย์ก�ำจัด
มูลฝอยอ่อนนุช 

ดังนั้น นอกจากท�ำให้ปัญหาขยะมูลฝอยไม่เกิด
ให้เห็นเป็นการซ�้ำเติมสถานการณ์โควิด-19 แล้ว 
กรุงเทพมหานครยังจัดสรรงบประมาณส�ำหรับ
โครงการผ่านส�ำนักการแพทย์ไปยังหน่วยงานต่าง ๆ  
เพื่อช่วยรัฐบาลลดปัญหาสถานการณ์โควิด-19 
โดยตรงอีกด้วย

ด้านภูมิทัศน์ มีการจัดท�ำโครงการก่อสร้าง 
ส ว น ส า ธ า ร ณ ะ ภ า ย ใ น ส ถ า นี พั ฒ น า ที่ ดิ น 

เรือคลองแสนแสบส่วนต่อขยาย
Shutter Bus ฟรี กทม. อุโมงค์ระบายน�้ำบึงหนองบอน แก้มลิงสวนเบญจกิติ
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ส�ำหรับงบประมาณของกรุงเทพมหานครปี พ.ศ. 2565 ที่ได้รับ
จดัสรรมาในปีน้ี 79,000 ล้านบาท จะได้รบัการจัดสรรเพือ่ใช้ด�ำเนนิงาน
ภายใต้ยุทธศาสตร์การพัฒนาที่ก�ำหนดไว้ 7 ด้านหลัก เพื่อขับเคลื่อน
กรุงเทพมหานคร สู่ความเป็นเมืองอัจฉริยะภายใต้การพัฒนาอย่าง
ยั่งยืน ที่มีจุดเน้นส�ำคัญสู่การพัฒนาเป็นมหานครในแต่ละด้านดังนี้  

1.	 มหานครปลอดภัย เป้าหมายพัฒนาให้กรุงเทพฯ เป็น
มหานครปลอดมลพิษท้ังเรื่องแหล่งน�้ำ ขยะมูลฝอย คุณภาพอากาศ
และเสยีงอยูใ่นเกณฑ์มาตรฐาน ปลอดจากอาชญากรรมและยาเสพติด 
ปลอดจากอุบัติเหตุ และภัยพิบัติต่าง ๆ เพื่อความปลอดภัยของ
ประชาชน รวมทัง้ด้านสุขภาพกายใจ ทีป่ระชาชนมโีอกาสเข้าถงึบรกิาร
การแพทย์และสาธารณสุขที่มีคุณภาพได้มาตรฐานอย่างเท่าเทียม

2.	 มหานครสีเขียว พัฒนาเพิ่มพื้นท่ีสาธารณะ พื้นที่สีเขียว 
ในสัดส่วนท่ีเหมาะสมกับขนาดพื้นท่ีต่อจ�ำนวนประชากร ซึ่งรวมถึง 
การจัดระเบียบภูมิทัศน์เมืองให้เป็นระเบียบปราศจากสิ่งกีดขวาง

3.	 มหานครกระชับ พัฒนาเติบโตอย่างเป็นระเบียบตาม
ผังเมืองรวม ที่ มีการใช ้ประโยชนท่ีดินและทรัพยากรอย ่างมี
ประสิทธิภาพ และทันสมัย โดยมุ่งพัฒนาสู่ความเป็นเมืองอัจฉริยะ

4.	 มหานครส�ำหรับทุกคน คือการพัฒนาให้ทุกคนทุกอาชีพ 
ทุกเพศทุกวัยและทุกสถานภาพอยู่ร่วมกัน แบบเสมอภาค สมานฉันท์ 
เกื้อกูล และเคารพสิทธิซึ่งกันและกัน

5.	 มหานครประชาธิปไตย พัฒนาเพื่อมุ่งให้บริการสาธารณะ
ภายใต้แนวคิด Governance การบริหารกิจการบ้านเมืองโดย 
เครือข่าย (Network Governance) และการบริหารกิจการบ้านเมือง 
แบบร่วมมือกัน (Collaborative Governance) ผ่านหลักการ 
กระจายอ�ำนาจสู่ประชาชน

6.	 มหานครแห่งเศรษฐกิจและการเรียนรู้ โดยมีเป้าหมาย 
ทีจ่ะเป็น “มหานครแห่งเอเชยี”  ในปี พ.ศ. 2575 และท่ีผ่านมามุง่เน้น
การพัฒนาและส่งสริมเศรษฐกิจทั้งระดับประเทศและท้องถ่ิน มีการ
พัฒนาอนุรักษ์และฟื ้นฟูแหล่งท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง โดยในปี  
พ.ศ. 2565 น้ี กรุงเทพมหานครมีแนวคิดที่จะส่งเสริมการตลาด 
ทั้งประเทศและต่างประเทศผ่านการยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนให้มี
คุณภาพและมาตรฐาน เพื่อส่งเสริมให้เกิดรายได้เพิ่มขึ้นรวมทั้ง 
ยกระดับคุณภาพ การเป็นเมืองท่องเที่ยวในทุกมิติ

7.	 การบริหารจัดการเมืองมหานคร เป็นกลไกสนับสนุน 
การพัฒนาขับเคลื่อนเป้าหมายที่ก�ำหนดไว้ทั้ง 6 มหานครให้บรรลุผล  
ซึ่งจะต้องมีการพัฒนาบุคลากรผู ้ปฏิบัติงานแบบมืออาชีพและมี
คณุธรรม จรยิธรรม เป็นทีเ่ช่ือมัน่ของประชาชน และรวมถงึการพัฒนา
ระบบอิเล็กทรอนิกส์เพื่อการให้บริการประชาชน ที่เชื่อมโยงข้อมูล
ระหว่างหน่วยงานภาครัฐและเอกชน ที่ต้องท�ำควบคู่กันไปด้วย 
เพือ่บรหิารฐานข้อมลู ให้สนบัสนนุการปฏบิตังิานอย่างมปีระสทิธภิาพ

สวนสาธารณะภายในสถานีพัฒนาที่ดินถนนบางขุนเทียนชายทะเลโรงก�ำจัดขยะผลิตไฟฟ้าเพื่อสิ่งแวดล้อมหนองแขม โครงการน�ำสายไฟฟ้าลงใต้ดิน กทม.

ถนนบางขุนเทียนชายทะเล และการน�ำสายไฟฟ้าของการไฟฟ้านครหลวง 
ลงดินซึ่งเป็นโครงการที่ท�ำมาอย่างต่อเน่ืองแม้บางคนอาจจะลืมเลือนไปแล้ว  
แต่กรุงเทพมหานครก็ยังคงเดินหน้าอยู่เสมอ เป็นต้น

จากตัวอย่างโครงการบางส่วนจากปีงบประมาณท่ีกรุงเทพมหานคร
ด�ำเนินมาก่อนหน้านี้ ต้องยอมรับว่า สามารถสะท้อนภาพความส�ำเร็จ  
ที่นอกจากท�ำให้กรุงเทพมหานครบรรลุพันธกิจตามวิสัยทัศน์ที่ก�ำหนดไว้แล้ว 
ยังส่งผลทางอ้อมต่อสถานการณ์วิกฤตโควิด - 19 ในไทยด้วย เพราะท�ำให้
ประชาชนไม่ต้องหนักใจเผชิญปัญหาด้านอื่น ๆ  ระหว่างท่ีต้องเผชิญกับ

สถานการณ์โรคระบาดร้ายแรง เช่น ไม่ต้องเผชิญกับ
ปัญหาขยะล้นเมือง เหตุการณ์น�้ำท่วม การจราจร 
หรือปัญหาด้านการสาธารณสุข หรือความไม่เป็น
ระเบียบเรียบร้อยของเมืองตลอดช่วงปีที่ผ่านมา 

ท่ีส�ำคัญ เป็นการย�ำ้ให้เห็นว่า กรงุเทพมหานคร
สามารถด�ำเนนิงานโครงการต่าง ๆ  ได้ตามวสิยัทศัน์
และพนัธกจิท่ีก�ำหนดไว้ได้อย่างมปีระสิทธภิาพและ
เห็นผล

ที่มา
•	 http://www.prbangkok.com/th/board-news/view/MDY1cDBzNnM0NHIyb3Ezc3E2NnEyNDk0cDRyOTQzcjQ4NjQwMg
•	 https://www.planning.kmutnb.ac.th/document/index?dep_id=3&doc_type_id=89&type_id=1
•	 แผนปฏิบัติราชการกรุงเทพมหานคร ประจ�ำปี พ.ศ. 2565

ยุทธศาสตร์การพัฒนา 7 ด้าน ของกรุงเทพมหานคร ภายใต้กรอบงบประมาณ พ.ศ.  2565
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ความสามารถในการเข้าถงึแหล่งเงินทนุทีง่่ายสะดวกและ
รวดเร็วของประชาชนย่อมเป็นการเปิดโอกาสให้เกิดธุรกิจใหม่ ๆ  
ในระบบเศรษฐกิจ ซึ่งจะน�ำไปสู่การขยายตัวจากธุรกิจเล็ก ๆ  
เติบโตไปเป็นธุรกิจขนาดใหญ่ได้ โดยวัตถุประสงค์ของสินเช่ือท่ีมี
จุดมุ่งหมายส�ำคัญของการสร้างระบบการเงินในระดับจุลภาค 
ของไทย หรือเป็นที่ทราบกันดีในชื่อ “สินเชื่อไมโครไฟแนนซ์”

ก�ำเนิดไมโครไฟแนนซ์
สินเชื่อไมโครไฟแนนซ์ หรือไมโครเครดิตเริ่มข้ึนครั้งแรก 

ในประเทศบังกลาเทศเมื่อ ปี 2519 ซึ่งเป็นการให้เงินกู้ขนาดเล็ก

เพื่อสนับสนุนการขยายกิจการขนาดเล็กและเสริมรายได้จนน�ำไป
สูค่วามส�ำเรจ็ของผูกู้ ้ นัน่คอื การเริม่มฐีานะท่ีมัน่คง และหลดุพ้น 
จากความจน จากนัน้แนวความคิดของไมโครไฟแนนซ์จงึเป็นท่ีรู้จกั
มากข้ึนจากการสนับสนุนขององค์การสหประชาชาติ และเมื่อ 
ปี 2548 ได้ประกาศเป็นปีสากลแห่งไมโครเครดิต

โดยที่ประเทศไทยนั้นได้ริเริ่มนโยบาย “ไมโครไฟแนนซ์”  
เมือ่เดอืนพฤษภาคม 2554  ในการนีธ้นาคารแห่งประเทศไทย หรอื 
ธปท. ได้ท�ำจดหมายน�ำส่ง “นโยบายสินเช่ือไมโครไฟแนนซ์ของ
ธนาคารพาณิชย์” ให้ผู้จัดการธนาคารพาณิชย์ทุกธนาคาร และ
ก�ำหนดให้ใช้บังคับตั้งแต่วันที่ 1 มิถุนายน 2554 เป็นต้นไป

ธปท. ได้ก�ำหนดแนวนโยบายธนาคารแห่งประเทศไทย 
เรื่องแนวนโยบายสินเชื่อไมโครไฟแนนซ์ของธนาคารพาณิชย์  
โดยนยิาม “สนิเช่ือไมโครไฟแนนซ์” ซึง่จากแนวนโยบายของ ธปท.

“ไมโครไฟแนนซ์ ” 
โอกาสและทางรอด

ของผู้มีรายได้น้อย!
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ดังกล่าวหมายความว่า การให้กู ้ยืมเงินแก่บุคคลธรรมดาหรือ
นิติบุคคล ที่มีวัตถุประสงค์เพื่อน�ำไปใช้ในการประกอบอาชีพ 
โดยมวีงเงนิการให้กูย้มืแต่ละรายไม่เกิน 200,000 บาท ก�ำหนดให้
ธนาคารพาณิชย์ถือปฏิบัติในการให้สินเชื่อไมโครไฟแนนซ  ์
โดยอาจเรยีกเก็บดอกเบีย้ในหนีค้้างช�ำระ หรอืดอกเบีย้ในระหว่าง
เวลาผิดนัดช�ำระหนี ้หรอืค่าบรกิาร หรอืเบีย้ปรบัจากการช�ำระหนี้
ล่าช้ากว่าก�ำหนดจากผู้ใช้บริการได้ แต่เมื่อค�ำนวณรวมกันแล้ว 
ต้องไม่เกินร้อยละ 28 ต่อปี (Effective Rate)

ต่อมา ธปท. ได้ออกประกาศ เรื่อง การก�ำหนดหลักเกณฑ ์
วิธีการและเง่ือนไขในการประกอบธุรกิจสินเชื่อรายย่อยเพื่อการ
ประกอบอาชีพภายใต้การก�ำกับส�ำหรับสถาบันการเงินและ 
ผู้ประกอบธุรกิจที่มิใช่สถาบันการเงิน ลงวันที่ 22 มกราคม 2558 
เพื่อสนับสนุนการพัฒนาระบบการเงินระดับจุลภาคอย่างต่อเนื่อง 
จากน้ัน ธปท. จงึได้ออกประกาศธนาคารแห่งประเทศไทย ที ่สนส. 
13/2563 เรื่อง การก�ำหนดหลักเกณฑ์ วิธีการ และเงื่อนไขในการ
ประกอบธุรกิจสินเชื่อรายย่อยเพื่อการประกอบอาชีพภายใต้ 
การก�ำกับ เมื่อวันที่ 31 กรกฎาคม 2563  โดยประกาศนี้ให้ใช้ 
บังคับตั้งแต่วันที่ 1 สิงหาคม 2563 เป็นต้นไป (โดยให้ยกเลิก
ประกาศต่าง ๆ  ที่เกี่ยวข้องกันซึ่งออกมาก่อนหน้าประกาศฉบับนี้) 
โดยในสาระส�ำคัญเรื่องดังกล่าวคือ การอนุญาตให้ตั้งบริษัท 
ด�ำเนินการที่มีลักษณะการให้สินเชื่อในวงเงินท่ีต�่ำกว่าสินเช่ือ 

โอกาสและทางรอด
ของผู้มีรายได้น้อย!

การเงินจุลภาค ไมโครไฟแนนซ์และนาโนไฟแนนซ์
เปิดโอกาสให้คนตัวเล็กได้ลงทุนท�ำธุรกิจ

ไมโครไฟแนนซ์ หรือเรียกว่า สินเชื่อนาโนไฟแนนซ์ (วงเงินไม่เกิน 
100,000 บาทต่อราย) และมีอัตราดอกเบี้ย ค่าปรับ ค่าบริการ  
และค่าธรรมเนียมใด ๆ  ท่ีเรียกเก็บจากลูกหนี้รวมกันแล้วไม่เกิน 
ร้อยละ 36 ต่อปี 

ท้ังนี้แม ้แต ่ในต่างประเทศเอง อัตราดอกเบี้ยสินเชื่อ 
ไมโครไฟแนนซ์ก็คงอยู่ที่ช่วงร้อยละ 27 ต่อปี โดยเมื่อเทียบกับ 
หนี้นอกระบบในประเทศไทยท่ีมีการคิดอัตราดอกเบี้ยประมาณ
ร้อยละ 5 ต่อเดือน หรือร้อยละ 60 ต่อปีเป็นอย่างต�่ำแล้ว อัตรา
ดอกเบ้ียไมโครไฟแนนซ์และนาโนไฟแนนซ์ท่ี ธปท. ประกาศออกมา
ก็ยังมีอัตราที่ต�่ำกว่ามาก

ยักษ์เล็กยักษ์ใหญ่แห่ร่วมปล่อยกู้
ในกลุ ่มธุรกิจท่ีเป ิดบริการไมโครไฟแนนซ์และ/หรือ 

นาโนไฟแนนซ์ มีท้ังเป็นกิจการในเครือธนาคารพาณิชย์และ 
สถาบันการเงินที่มีอยู่เดิม ซึ่งมักตั้งบริษัทใหม่ขึ้นมาด�ำเนินการ  
ส่วนอีกกลุ่มหนึ่งมาจากธุรกิจที่มิใช่ธนาคาร (Non Bank)

ป ัจ จุ บันมีธุ รกิจ ท่ี ให ้บริการทั้ ง ไมโครไฟแนนซ ์และ 
นาโนไฟแนนซ์ และบริษัทท่ีให้บริการเฉพาะนาโนไฟแนนช ์
จ�ำนวนมาก และในบริษัทท่ีจดทะเบียนอยู่ในตลาดหลักทรัพย์ 
แห่งประเทศไทย ได้แก่

ธนาคารกสกิรไทย จ�ำกดั (มหาชน) ใช้แอปพลิเคชนั K PLUS  
ตั้งแต่เดือนตุลาคม 2561 ให้บริการสินเช่ือบุคคลเพย์-เดย์  
เป็นสินเช่ือเงนิกูร้ะยะสัน้ ระยะเวลาการกูเ้งนิ 30 - 60 วัน คิดอตัรา
ดอกเบี้ยร้อยละ 26 ต่อปี โดยจะให้วงเงินตั้งแต่ 1,000 บาท สูงสุด 
20,000 บาท ระยะเวลาการผ่อนเพยีงแค่ 1 งวด สนิเชือ่นีธ้นาคาร
จะใช้ข้อมูลจากรายได้หรือกระแสเงินสดหมุนเวียนเข้าในบัญชี 
เงินฝาก เพื่อพิจารณาเสนอสินเช่ือและอนุมัติเป็นหลัก โดยการ
พิจารณาอนุมัติธนาคารกสิกรไทยได้พัฒนาระบบปัญญาประดิษฐ์ 
(AI) ที่เรียกว่า “เกด” (KADE) เรียนรู้ และประมวลผลพฤติกรรม
ของผู้ใช้งาน หนึ่งในนั้น คือ การปล่อยสินเชื่อบุคคลให้กับผู้ใช้  
K PLUS ที่มีมากกว่า 10 ล้านราย ให้สามารถเข้าถึงแหล่งเงินทุน
ขนาดเล็ก ทั้งลูกค้าทั่วไปและผู ้ประกอบการรายย่อย (ที่มา: 
https://ibusiness.co/detail/9620000102429)
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บมจ. เมืองไทย แคปปิตอล ให้บริการสินเช่ือทะเบียน 
รถจักรยานยนต์ สินเชื่อโฉนดที่ดิน สินเช่ือส่วนบุคคล และ 
สินเชื่อนาโนไฟแนนซ์ 

บมจ. ศรีสวัสดิ์ คอร์ปอเรชั่น ให้บริการสินเช่ือแบบมี 
หลกัประกนั โดยมยีานพาหนะและอสงัหาริมทรัพย์เป็นหลกัประกัน 
นอกจากน้ีบริษัทยังให้บริการสินเชื่อแบบไม่มีหลักประกัน 
ภายใต้สินเชื่อส่วนบุคคลและใบอนุญาตประกอบธุรกิจสินเชื่อ 
นาโนไฟแนนซ์

ยิ่งในช่วงวิกฤตโควิด-19 ในขณะนี้หลายสถาบันเร่งออก
มาตรการช่วยเหลอืเร่งด่วนในลกัษณะนาโนไฟแนนซ์ ตวัอย่างเช่น 
ธนาคารออมสินที่ให้สินเชื่อกับลูกค้าธนาคารผ่านแอปพลิเคชัน 
MyMo รายละ 10,000 บาท ดอกเบี้ยเพียงร้อยละ 0.49 ต่อเดือน
ผ่อนช�ำระในเวลา 2 ปี โดยมีระยะปลอดหนี้ถึง 6 เดือน ก็เป็น
ปรากฏการณ์ที่ช ่วยเหลือผู ้เดือดร้อนได้นับแสนนับล้านราย 
เลยทีเดียว

นอกจากนีย้งัม ีบมจ. เงินตดิล้อ บมจ. ไฮเวย์ บมจ. อซ่ีี เลนดิง้ 
เป็นต้น ซึ่งรายชื่อบริษัทธุรกิจที่มิใช่สถาบันการเงิน (Non Bank) 
ทีเ่ปิดด�ำเนินการสนิเชือ่ไมโครไฟแนนซ์และนาโนไฟแนนซ์ทัง้หมด
นั้น โดยผู้ที่สนใจสามารถค้นหาตรวจสอบเพ่ือสร้างความมั่นใจ 
ได้ที่เว็บไซต์ของ ธปท. คือ www.bot.or.th 

สะดวก รวดเร็ว ประหยัดค่าใช้จ่าย
ปัจจยัส�ำคญัทีท่�ำให้สนิเช่ือระดบัจุลภาคเตบิโต คอื ความสะดวก

รวดเร็ว ประหยัดค่าใช้จ่าย ทั้งในส่วนผู้ขอสินเชื่อและบริษัท 
ที่ปล่อยสินเชื่อ  ทั้งนี้ ส่วนใหญ่เป็นการปล่อยกู้เป็นลักษณะ 
สินเชื่อหมุนเวียนไม่มีระยะเวลาครบก�ำหนดหรือผู ้ขอกู้เจรจา
ก�ำหนดช�ำระเงินกู ้ได้ แต่วงเงินจะมีการทบทวนต่ออายุหรือ 
ไม่ต่ออายุทุกปี อัตราดอกเบี้ยแบบลดต้นลดดอก ไม่ต้องใช้ 
หลักทรัพย์หรือบุคคลค�้ำประกัน

หลายบริษัทที่ให้บริการสินเชื่อไมโครไฟแนนซ์และนาโน-
ไฟแนนซ์ เน้นการให้บริการสินเชื่อในช่องทางดิจิทัลมีการพัฒนา
แอปพลิเคชันและแพลตฟอร์มส�ำหรับน�ำเสนอสินเช่ือโดยผู้กู ้
สามารถแสดงความจ�ำนงขอรับสินเชื่อได้ผ่านช่องทางดิจิทัล  
ด้วยเครือข่ายโทรศัพท์มือถือทุกระบบ

นอกจากนี้หลายบริษัทในธุรกิจไมโครไฟแนนซ์และนาโน-
ไฟแนนซ์ได้ใช้ข้อมูลประกอบการพิจารณาสินเชื่อในลักษณะ  
Information based Lending โดยร่วมมือกับพันธมิตรทางธุรกิจ
โดยเฉพาะธุรกิจบนแพลตฟอร์มออนไลน์ในสาขาต่าง ๆ  อาทิ  
อี-คอมเมิร์ซ ค้าวัสดุก่อสร้าง โลจิสติกส์ และบริการรับส่งอาหาร 
ซ่ึงมีฐานคูค้่าและลกูค้าจ�ำนวนมาก เพือ่ค้นหาลกูค้า รวมทัง้คดักรอง
ศักยภาพ และความมีวินัยในการช�ำระหนี้จากลักษณะพฤติกรรม
ในการท�ำธุรกรรมทั่วไป (ที่มา: https://news.gimyong.com/
article/12511  https://www.posttoday.com/finance-stock/
news/574949 และ https://www.bot.or.th/Thai/FIPCS/
Documents/FPG/2562/ThaiPDF/25620017.pdf)

ความส�ำเร็จอยู่ที่ผู้กู้!
จุดวัดความส�ำเร็จของระบบการเงินระดับจุลภาคไมโคร-

ไฟแนนซ์และนาโนไฟแนนซ์ คือ เงนิทีป่ล่อยกูใ้ห้แก่ผูป้ระกอบการ
รายย่อยเพื่อเริ่มธุรกิจใหม่ หรือเพื่อขยายกิจการนั้นประสบ 
ความส�ำเร็จ กิจการมีรายได้ มีก�ำไร ท�ำให้เงินทุนงอกเงยธุรกิจ 
อยู่รอดขยายตัว และมีวินัยในการช�ำระหนี้ มีความสามารถในการ
ด�ำเนินธุรกิจให้มีก�ำไร โดยผลตอบแทนจากการท�ำธุรกิจด้วยเงินกู้ 
นั้น ต้องมากกว่าการจ่ายคืนเงินต้น ดอกเบ้ียและค่าธรรมเนียม
เสมอ

ถ้าท�ำได้..การเงนิระดบัจุลภาคก็จะช่วยหล่อเลีย้งผูม้รีายได้น้อย
ให้ลืมตาอ้าปากได้ และรอดพ้นจากการเงินนอกระบบท่ีโหดร้าย 
ทั้งดอกเบี้ยและการติดตามทวงหนี้!
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SALE

SALE

ADD TO CART

สถานการณ์แพร่ระบาดที่ยาวนาน
ของโควิด - 19 ยาวนานจนท�ำให้เศรษฐกจิโลก
และประเทศตกต�่ำไปตาม ๆ  กัน ท�ำท่า 
จะดีขึ้นมาหน่อย การระบาดระลอกใหม่
จากไวรัสกลายพันธุ์ ก็มีให้เห็นอีก ท�ำให้
ต ้องคอยลุ ้น ท้ังการแพร ่ระบาดและ 
การฟื้นตัวเศรษฐกิจควบคู่กันไป ยิ่ง SMEs 
ด้วยแล้ว ยิง่ต้องหากลยทุธ์มาต่อลมหายใจ
เพื่อเอาตัวรอดกันได้ไม่เว้นวัน 

เรยีกว่า ใช้ช่วงวกิฤตโควดิ - 19 เรยีนรู ้
และปรับตัวไปพร้อมกัน แล้วพอผ่านช่วง
ยากล�ำบากที่สุดน้ีไปได้เมื่อไรคราวน้ีก็ถึง
เวลาปล่อยว่าวติดลมบนไปกับเศรษฐกิจ 
ที่จะฟื้นขึ้นมาได้ทันที 

ผศ. ดร. เอกก์ ภทรธนกุล อาจารย์
ภาควชิาการการตลาด คณะพาณิชยศาสตร์
และการบัญชี จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  
ผู้เขียนหนังสืออัจฉริยะการตลาด และยัง

เป็นที่ปรึกษาด้านการตลาดให้กับธุรกิจ
แบรนด์ดังของไทยหลายต่อหลายแบรนด์ 
ได้รวบรวมเคลด็ลบัส�ำหรบั SMEs ไว้ในงาน
สัมมนา “การตลาดยุคโควิดระลอก 3 
SMEs ต้องปรับตัวอย่างไร” ซึ่งมีเนื้อหา
ด้านการตลาดส�ำหรับ SMEs ท่ีน่าสนใจ 
ทั้งด้านที่ควรท�ำและสิ่งที่ไม่ควรท�ำ ครบ 
ทัง้สองมมุ เพือ่หวงัจะช่วย SMEs ฝ่าวกิฤต
โควิด - 19 ไปให้ได้

ข้อดีของเทคนิคเหล่านี้ ก็คือ แต่ละ
เรือ่งท่ี ดร. เอกก์ แนะน�ำ ล้วนเป็นเครือ่งมือ
ที่ SMEs รู ้จักเลือกมาใช้งานก็จะท�ำให้ 
การท่องโลกออนไลน์ที่หลายคนสัมผัส 
อยู่แล้วในชีวิตประจ�ำวัน เปลี่ยนมาเป็น
เครือ่งมอืการตลาดท่ีช่วยเพิม่สสัีน ยอดขาย 
รวมทัง้สร้างการเตบิโตให้กับธุรกิจได้ทันที 
และแน่นอนแม้จะมีคู่แข่งเกิดขึ้นตามมา 
ก็พร้อมที่จะรับมือกับการแข่งขันที่เกิดขึ้น
ได้อีกด้วย 

ไปดูกันเลยว่า กูรูด ้านการตลาด 
มากฝีมือท่านนี้ แนะน�ำอะไรให้บ้าง

4 เทคนิคที่ SMEs ควรท�ำ 
จับ-จิก-เจาะ-จุนเจือ

ดร. เอกก ์ แนะน�ำว ่า ให ้ลืม 
หลักการตลาดท่ีควรท�ำท่ีเคยเรียนรู ้

มาไปก่อน เพราะหลายเรือ่งใช้ไม่ได้
ในยุคโควิด - 19 ท่ีเศรษฐกิจ 

ที่ทั้ งผู ้ประกอบการและ 
ผู้บริโภคอยู่ในภาวะช็อก

ไปตาม ๆ  กนั เช่น เทรนด์ 

ท่ีเคยพูดกันเรื่องแนวคิดเศรษฐกิจแบ่งปัน 
หรอืการสร้างประสบการณ์ลูกค้าผ่านสัมผัส
ท้ังทางรูป รส กลิ่น เสียง สัมผัส เป็นต้น  
แต่จะให้ได้ผลเร็ว ยุคนี้ต ้องหาเทคนิค 
การตลาดที่ต้อง จับ-จิก-เจาะ-จุนเจือ 
ลูกค้าอย่างมีช้ันเชิง และทั้งหมดนี้ หาได้
จากโลกดิจิทัลโดยเฉพาะในโซเชียลมีเดีย
แพลตฟอร์มต่าง ๆ  ท่ีคนส่วนใหญ่คุ้นเคย
อยู่แล้ว

เริม่จากการ “จับ” กระแส หรอืเทรนด์ 
ง่ายสดุหาได้ทัง้จาก กเูกลิเทรนด์ ทวิตเตอร์
เทรนด์ หรอืแม้จากข่าวต่าง ๆ  เพือ่น�ำธรุกจิ 
เข ้าไปอยู ่ ในกระแสที่ผู ้บริ โภคสนใจ  
ผู้บริโภคก็จะได้เห็นธุรกิจของเรา เทคนิค
เหล ่านี้แม ้แต ่แบรนด์ดังอย ่างบรรดา 
ฟาสต์ฟู ้ดทั้งหลาย ก็นิยมน�ำมาใช้กัน 
ให้เห็นกันอยู่เสมอ

นอกจากแหล่งให้ตามจับกระแส 
ทีก่ล่าวมา ใครทีอ่ยากหาเทรนด์จากเฟซบุก๊ 
อินสตาแกรม ท่ีหลายคนเล่นกันทุกวัน 
กเ็ข้าไปหาได้ท่ี https://trend.wisesight.com 
หรือเว็บไซต์ BuzzSumo.com ก็เช็คได้

เพิมทางรอด่
เศรษฐกิจไทย
ช้ีช่องSMEs 

buzzsumo

พอจับลูกค้าเข้ามาในวังวนธุรกิจ 
ได้แล้ว ก็ต้องรู้จัก “จิก” ลูกค้า แน่นอน 
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ก็ต้องเป็นการจิกแบบดิจิทัล ในโลกดิจิทัล
มีเคร่ืองมือให้ตามจิกลูกค้า ที่นิยมเช่น 
Facebook Pixel ยิ่งใครที่เคยเอาแต ่
บูสต์โพสต์ในเฟซบุ๊กต้องไม่ลืมที่จะต้อง
ติดตามลูกค้าด้วย

Facebook Pixel เป็น ระบบ Tracking 
ของเฟซบุก๊ทีใ่ช้ตดิตัง้บนเวบ็ไซต์ของธรุกิจ 
เพื่อติดตามพฤติกรรมการใช ้งานของ 
ผูเ้ยีย่มชม ข้อมลูทีไ่ด้สามารถน�ำไปใช้ก�ำหนด
กลุ ่มเป ้าหมายในการโฆษณาในแบบ 
ทีล่ะเอยีดมากขึน้ ทีเ่ฟซบุ๊กเรยีกว่า Custom 
Audience ท่ีจะช่วยให้ SMEs โฆษณา 
ได้ตรงกลุ่มเป้าหมายมากข้ึนว่าอยากเข้าถึง
ลูกค้ากลุ่มไหน เช่น คนที่เคยเยี่ยมชม
เว็บไซต์ หรือเคยท�ำอะไรบางอย่างบน
เว็บไซต์ เพราะการโฆษณาในกลุ ่มคน 
ที่รู ้ จักธุรกิจเรามาก่อนแล้วย ่อมจะได้
ผลลัพธ์ที่ดีกว่า 

ขั้นตอนโฆษณาเจาะกลุ่มเป้าหมาย
ต่อจากการจิกก็คือเทคนิคการ “เจาะ” 
นั่นเอง ซ่ึงนอกจาก Facebook Pixel  
ซึ่งควรใช้เพื่อให้เราติดตามลูกค้าให้เห็น
ธุรกิจของเราอย่างต่อเนื่องแล้วพัฒนาไปสู่
การซือ้ในทีสุ่ดนอกจากเฟซบุก๊อกีตัวที ่ SMEs 
นยิมใช้และให้ผลทางเดียวกนักคื็อ Google 
Tag Manager   

นอกจากนี้ ยังมีการตลาดเจาะกลุ่ม 
อกีวธิทีีท่�ำไม่ยากและได้ผล น่ันคือ ใช้โอกาส
ที่ลูกค้าที่มีความชอบแบบเดียวกันมาอยู่
บนออนไลน์ เช่น เพจต่าง ๆ ท�ำการตลาด
ผ่านแอดมิน ต ้นทุนการตลาดไม่แพง  
ก็สามารถเจาะกลุ ่มเป้าหมายได้ชัดเจน 
จนเกิดการซ้ือจริง นอกจากสร้างเพจ  
หากสังเกต Facebook Group ที่รวมกลุ่ม
คนที่ชอบอะไรเหมือน ๆ  กันมารวมกัน  
ก็กลายเป็นเครื่องมือการตลาดบนเฟซบุ๊ก
ไปแล้วเช่นกัน

เทคนิคสุดท้าย “จุนเจือ” การท�ำ
ธุรกิจเพื่อสังคมเป็นเทรนด์โลก และจับใจ 
ผูบ้รโิภคได้ดเีสมอ ลองดตูวัเราเอง เวลาเจอ
ใครท�ำอะไรดี ๆ เราก็มักจะจดจ�ำ ธุรกิจ 
ก็เหมือนกัน ถ้าสร้างมุมดี ๆ แบบนี้ก็มี
โอกาสเป็นที่จดจ�ำและชื่นชอบ ท�ำให  ้
ผู้บริโภครู้สึกดี 

“สิง่สดุท้ายทีธุ่รกจิควรท�ำคอื ต้องไม่ลมื
การตลาดจุนเจือ (สังคม) มีบางโมเดล 
ธุรกิจที่เป็นประโยชน์กับทุกฝ่าย เช่น ขาย
มะม่วงให้ปางช้าง เป็นการช่วยเกษตรกร 
ที่มะม่วงล้นตลาด ช้างที่ตกงานได้อาหาร 
คนซื้อรู ้สึกสบายใจ ธุรกิจรูปแบบนี้จะมี
ความจ�ำเป็นมากขึ้นในยุคโควิด ในวันที่ 
ทุกคนล�ำบาก การช ่วยเหลือผู ้อื่นได ้  
จะท�ำให้ธุรกิจอยู ่ได้ดีข้ึนในระยะยาว” 
ดร. เอกก์ ยืนยันผลลัพธ์ดี ๆ  จากเทคนิค
การจุนเจือ

ไม่ว่าเจอช่วงวิกฤตแค่ไหน
ก็ต้องไม่ “ตัด-ตุน-ตบตา”

ส�ำหรบั SMEs นอกจากมสีิง่ทีค่วรท�ำ
เพ่ือฝ่าวิกฤต ดร. เอกก์ ได้แนะน�ำสิ่งที่ 
ไม่ควรท�ำควบคู ่กันไว้ด ้วย โดยเฉพาะ 
หากอยากให้ธรุกจิไปต่อได้ แม้สถานการณ์ 
ที่ต้องเจอจะเลวร้ายเพียงใด ก็ต้องห้ามท�ำ 
3 สิ่งต่อไปนี้คือ “ตัด-ตุน-ตบตา” 

เพราะการ “ตัด” ที่มักพบบ่อยคือ 
ตัดราคา ท่ีแม้จะช่วยให้ขายได้ในช่วงแรก
แต่อาจกลายเป็นกับดักถ้าคู่แข่งสามารถ 
ลดราคาได้มากกว่า ก็จะเจ็บกันทุกราย  
อาจจะเพิ่มราคากลับมาเท่าเดิมไม่ได้ และ
สุดท้ายจะพากันตายหมด  

ส่วนการตนุ ช่วงเวลานีไ้ม่มีใครคดิจะ
ตุนสินค้า แต่เป็นการตุนราคา หรือรับเงิน

เข้ามาแต่ยังไม่ให้ของเป็นอีกวิธีที่ไม่ควรใช้ 
และสดุท้าย เรือ่งของการตบตา เช่น ร้านค้า
ท่ีพยายามหลบซ่อนไม่ท�ำตามกฎเกณฑ ์
ข้อห้ามในช่วงสถานการณ์วิกฤต อาจจะ
ท�ำให้ชื่อเสียงและความไว้ใจของลูกค้า 
ไม่กลับมาเหมือนเดิม ได้ไม่คุ้มเสียซ�้ำยัง 
ต้องเสีย่งท่ีส�ำคัญ การตบตา ต่อให้ช่วงเวลา
ปกติไม ่มีสถานการณ์วิกฤตก็เป ็นส่ิงท่ี 
ไม่ควรท�ำอยู่แล้ว 

อย่างไรกต็าม ดร. เอกก์ ให้ค�ำแนะน�ำ
ทิ้งท้ายว่าใน 3 ข้อห้ามนี้ สิ่งหนึ่งที่อาจจะ
พอท�ำได้คือการ “ตัด” ต้นทุน กรณีที่เคย
ใช้ต้นทุนค่อนข้างมาก แต่ต้องท�ำอย่าง 
มรีะบบและมปีระสทิธภิาพ เช่น เคยโฆษณา
เยอะก็ เปลี่ยนมาใช ้ เครื่องมือที่ถูกลง 
แต่เข้าถึงกลุ ่มเป้าหมายได้ตรงมากขึ้น  
หรือ ตัดต ้นทุนการตลาด คน สินค้า  
การผลิต แต่สิ่งส�ำคัญและต้องจ�ำให้ขึ้นใจ
คือ การ “ตัด” นั้น ต้องไม่ท�ำร้ายลูกค้า  
เช่น บางครั้งถ้าต้องตัดต้นทุนในเร่ืองของ
การเงนิ แต่สามารถทดแทนได้ด้วยการใส่ใจ 

จากค�ำแนะน�ำทั้งสิ่งท่ีควรท�ำและ 
ไม่ควรท�ำ ไม่ว่าจะเป็น SMEs องค์กร
ธุรกิจ หรือแม้แต่กลุ ่มวิสาหกิจชุมชน  
หากปรบัมาใช้เครือ่งมือดิจทิลัท่ีส่วนใหญ่
คุ้นเคยอยู่แล้วทุกวันมาใช้เป็นเครื่องมือ
การตลาด ไม่เพียงแต่จะไม่เสยีเวลาอยูกั่บ
ท่องโลกออนไลน์ไปอย่างไร้ความหมาย 
แต่ยังสามารถน�ำมาพลิกธุรกิจให้ดีขึ้นได้
อีกด้วย ที่ส�ำคัญสถานการณ์แพร่ระบาด
โควดิจะยังกกัไม่ให้ผูค้นออกไปท�ำกจิการค้า
ได้ตามปกติ แต่ธุรกิจก็ยังเดินหน้าต่อ 
ได้ในโลกออนไลน์

ขายมะม่วงในปางช้าง

Facebook-Pixel
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กล่าวถึงพลังงานทางเลือก ทุกคนคงนึกถึงพลังงานไฟฟ้า
จากแสงอาทิตย์ ที่รู้จักกันในชื่อ โซลาร์เซล แต่จริง ๆ  แล้วยัง 
หมายรวมถงึพลงังานอืน่ ๆ  ทีไ่ม่ใช่พลงังานจากฟอสซลิ (คอืน�ำ้มนั 
ก๊าซธรรมชาติ และถ่านหิน) เช่น พลังงานไฟฟ้าจากกังหันลม  
โรงไฟฟ้าชีวมวล เป็นต้น

ก่อนหน้าโควิด-19 มาเยือน พลังงานทางเลือกก็ดูจะได้รับ
ความนยิมในระดับหน่ึง เห็นได้จากการใช้โซลาร์เซลในพืน้ทีเ่กษตร
ที่ห่างไกลสายส่งของการไฟฟ้าส่วนภูมิภาค การใช้รถยนต์ไฟฟ้า 
รถจกัรยานยนต์ไฟฟ้า แทนยานยนต์ทีใ่ช้น�ำ้มนัเป็นเชือ้เพลงิ และ
การใช้เป็นไฟส่องสว่างตามท้องถนน ฯลฯ

แต่เมือ่ผู้คนต้องปรบัเปลีย่นวิถชีวีติมาท�ำงานทีบ้่าน ด้วยวถิี
ชีวิตใหม่ จากผลกระทบของโควิด-19 ค่าไฟตามบ้านเรือน 
ก็เพิ่มขึ้นจนน่าตกใจ กระแสการติดตั้งแผงโซลาร์เซลบนหลังคา
หรือโซลาร์รูฟท็อปเพื่อผลิตไฟฟ้าใช้ในบ้านก็ได้รับความนิยม 
เพิ่มขึ้นอย่างเห็นได้ชัด

ระบบโซลาร์รูฟท็อป คือ การใช้แผงโซลาร์เซลที่ติดตั้งบน
หลังคาบ้าน อาคารส�ำนักงานหรือโรงงาน เพื่อผลิตกระแสไฟฟ้า
ส่งเข้าระบบเพื่อใช้ภายในอาคารในช่วงกลางวัน หากลงทุนเพิ่ม 
กส็ามารถเกบ็ไฟเข้าแบตเตอรีเ่พ่ือน�ำมาใช้ในเวลากลางคนืได้ด้วย 
หรือหากมีขนาดใหญ่พอก็สามารถจ�ำหน่ายส่วนเกินให้กับ 
การไฟฟ้านครหลวง หรือการไฟฟ้าส่วนภูมิภาคได้ในราคา 
ตามเกณฑ์ที่ทางส�ำนักงานคณะกรรมการก�ำกับกิจการพลังงาน 
หรือ กกพ. เป็นผู้ก�ำหนด

มูลค่าตลาดกว่า 1.37 แสนล้านบาทใน 10 ปีข้างหน้า
ดร. พชรพจน์ นันทรามาศ ผู้ช่วยกรรมการผู้จัดการใหญ่ 

ศูนย์วิจัยกรุงไทยคอมพาส ธนาคารกรุงไทย ให้ความเห็นว่า 

จากความซบเซาของตลาดอสังหาริมทรัพย์อันเนื่องมาจากวิกฤต
โควดิ-19 ท�ำให้ผูป้ระกอบการหนัมาหารายได้เสริมจากการตดิตัง้
โซลาร์รฟูทอ็ปเข้าในโครงการ รวมถึงการสร้างธรุกจิเสรมิด้านการ
ตดิตัง้โซลาร์รฟูทอ็ปภาคครวัเรอืน ประกอบกบัต้นทนุในการผลติ
แผงโซลาร์เซลท่ัวโลกก็ถูกลงมาอย่างต่อเนื่อง ท�ำให้ระยะเวลา 
คืนทุนส�ำหรับผู ้ติดต้ังระบบโซลาร์รูฟท็อปน้ันลดลงจากเดิม  
17-30 ปี เหลือเพียง 5.3-12 ปีภายในปี 2568 นี้

ศูนย์วิจัยกรุงไทยคอมพาส ยังคาดหมายต่อว่าเมื่อประเมิน
จากแผน PDP ปรับปรุงครั้งท่ี 1 ภายใน 10 ปีข ้างหน้า  
มคีรวัเรอืนไทยทีส่ามารถตดิตัง้ระบบโซลาร์รฟูท็อปได้อย่างคุม้ค่า
ถึง 2.3 ล้านครัวเรือน หากค�ำนวณจากเพียงร้อยละ 20 หรือ  
4.6 แสนครวัเรอืน กจ็ะมมีลูค่าตลาดสงูถงึ 95,000 ล้านบาท และ
เมื่อรวมถึงการติดตั้งระบบโซลาร์รูฟท็อปในภาครัฐท่ีคาดหมาย 
ว่าจะมีประมาณ 42,000 ล้านบาท ก็จะท�ำให้มูลค่าตลาดสูงถึง 
1.37 แสนล้านบาทเลยทีเดียว

กกพ.  หนุนส่ง รับซื้อไฟฟ้าภาคประชาชนเพิ่มอีก
50 เมกกะวัตต์

นายคมกฤช ตนัตระวาณชิย์ เลขาธกิารส�ำนกังานคณะกรรมการ
ก�ำกับกิจการพลังงาน (กกพ.) เปิดเผยว่า กกพ. ได้ออกประกาศ
รบัซือ้ไฟฟ้า “โครงการผลติไฟฟ้าจากพลังงานแสงอาทติย์ทีต่ดิตัง้
บนหลังคา ส�ำหรับกลุ่มโรงเรียน สถานศึกษา โรงพยาบาล และ
สูบน�้ำเพื่อการเกษตร (โครงการน�ำร่อง)” จ�ำนวน 50 เมกกะวัตต์ 
โดยแบ่งเป็น การไฟฟ้านครหลวง รบัซือ้ไฟฟ้าจากโรงเรยีน สถานศกึษา 
6 เมกกะวตัต์ โรงพยาบาล 6 เมกกะวตัต์ ส่วนการไฟฟ้าส่วนภมูภิาค
รับซ้ือจากโรงเรียน สถานศึกษา 14 เมกกะวัตต์ โรงพยาบาล  
14 เมกกะวัตต์ และผู้ใช้ไฟฟ้าประเภทสูบน�้ำเพื่อการเกษตร 

โซลาร์รูฟท็อป
พลิกโฉมพลังงานทางเลือกไทย

โซลาร์รูฟท็อป
พลิกโฉมพลังงานทางเลือกไทย

โซลาร์รูฟท็อป
พลิกโฉมพลังงานทางเลือกไทย

โซลาร์รูฟท็อป
พลิกโฉมพลังงานทางเลือกไทย

โซลาร์รูฟท็อป
พลิกโฉมพลังงานทางเลือกไทย
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อีก 10 เมกกะวตัต์ โดยมอีตัรารับซือ้หน่วยละ 1 บาท โดยเปิดให้ 
ผูส้นใจเริม่สมัครได้ต้ังแต่วนัที ่1 มิถนุายน ถงึ 30 กันยายน 2564 นี้ 

เลขาธิการ กกพ. ยังเสริมอีกว่า คาดว่าจะมีผู้สมัครเข้าร่วม
โครงการเกนิกว่า 50 เมกกะวตัต์ เพราะกลุม่โรงเรยีนและโรงพยาบาล
ให้ความสนใจมาก ส่วนการพิจารณาค�ำขอก็จะเรียงตามล�ำดับ 
วันเวลาที่ได้รับตามความพร้อม และก�ำหนดประกาศรายชื่อ 
ผู ้ผ ่านการคัดเลือกและท�ำสัญญาซื้อขายไฟฟ้าภายในวันที่  
30 ธันวาคม 2564 ซ่ึงผู้ผลิตไฟฟ้าจะต้องผลิตไฟฟ้าเข้าระบบ
ภายในวันที่ 31 ธันวาคม 2564 เช่นกัน 

ม. ธรรมศาสตร์ ติดโซลาร์รูฟท็อปใหญ่สุดในเอเชีย
ตัวอย่างที่เห็นได้ชัดในภาครัฐที่มีการลงทุนติดตั้งโซลาร์

รูฟท็อปอย่างจริงจัง ก็คือมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ที่ตัดสินใจ
ลงทนุเพือ่ตดิตัง้โซลาร์รฟูทอ็ปขนาด 15 เมกะวตัต์ ซึง่ถือเป็นระบบ
โซลาร์รูฟท็อป ขนาดใหญ่เป็นอันดับ 1 ของมหาวิทยาลัยในเอเชีย 
และเป็นอันดับ 4 ของมหาวิทยาลัยโลก เป็นรองมหาวิทยาลัย 
ในสหรัฐอเมริกา คือ คอลบีคอลเลจ ที่มีขนาด 30 เมกะวัตต์ 
มหาวทิยาลยัแห่งรัฐอะริโซนาขนาด 24 เมกะวัตต์ และมหาวทิยาลยั
แห่งรัฐแคลิฟอร์เนียขนาด 16 เมกะวัตต์  

ดร. ปริญญา เทวานฤมิตรกุล ผู ้ รับผิดชอบโครงการนี้ 
ให้ข้อมูลไว้ว่า มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ศูนย์รังสิต ใช้ไฟฟ้า 
ปีละ 70 ล้านหน่วย ตกวันละ 190,000 หน่วย คิดเป็นค่าไฟ  
300 ล้านบาทต่อปี ขณะที่โครงการนี้สามารถผลิตไฟฟ้าได้เฉลี่ย 
วันละ 75,000 หน่วย ถือเป็นการช่วยลดการใช้พลังงานและ
สามารถผลิตไฟฟ้าใช้เองภายในมหาวิทยาลัยได้ถึงร้อยละ 30-40 

ที่น ่าสนใจก็คือ การลงทุนโครงการขนาดใหญ่อย่างนี้  
เป็นของเอกชนที่มาลงทุนมูลค่า 700 ล้านบาท ให้โดยเมื่อผลิต 
ไฟได้กข็ายให้กบัธรรมศาสตร์ในราคาเดยีวกบัทีซ่ือ้จากการไฟฟ้าฯ  
ตามระยะเวลาทีก่�ำหนด ท�ำให้ได้พลงังานสะอาด ไม่ต้องลงทนุเอง 
และยังได้ทรัพย์สินที่ใช้ได้ต่อไปในอนาคตอีกกว่า 20 ปี 

ปตท. จับมือเอสซีจีให้บริการโซลาร์รูฟท็อป
โรงงานอุตสาหกรรมและอาคารส�ำนักงาน

เป็นอีกหนึ่งความร่วมมือที่ยักษ์ใหญ่ 2 อุตสาหกรรม คือ 
บริษัท ปตท. จ�ำกัด (มหาชน) และบริษัท ปูนซิเมนต์ไทย จ�ำกัด 
(มหาชน) ท�ำบันทึกข้อตกลงความร่วมมือศึกษาความเป็นไปได้ 
โครงการระบบผลิตไฟฟ้าจากพลังงานแสงอาทิตย์ส�ำหรับโรงงาน
อุตสาหกรรมและอาคารส�ำนักงาน โดยจะใช้ความเชี่ยวชาญของ
ท้ัง 2 บรษิทั มาร่วมพฒันาธรุกจิให้บรกิารระบบผลติไฟฟ้าพลงังาน
แสงอาทิตย์อย่างครบวงจร ให้กับลูกค้าที่ใช้ก ๊าซธรรมชาต ิ
กลุม่โรงงานอตุสาหกรรมทัว่ไป และผลติไฟฟ้าใช้เองของกลุม่ ปตท. 
รวมถึงกลุ่มอาคารส�ำนักงานด้วย 

นอกจากนี้ยังแสวงหาพันธมิตรทางธุรกิจที่มีศักยภาพและ
ประสบการณ์ เพื่อขยายธุรกิจพลังงานสะอาด ซ่ึงจะเป็นการลด
ภาระค่าใช้จ่ายในระยะยาว ส่งผลดีต่อสิ่งแวดล้อม ลดการปล่อย
ก๊าซเรือนกระจก และสอดรับกับนโยบายของประเทศที่ส่งเสริม
การผลิตไฟฟ้าจากพลังงานหมุนเวียนมากขึ้น เรียกว่าจะรุกธุรกิจ
โซลาร์รูฟท็อปกันแบบครบวงจรเลยทีเดียว

โครงการโซลาร์รูฟท็อปของมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์รังสิต

การติดตั้งโซลาร์รูฟท็อปบนหลังคาโรงงาน
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ความจริง แม้ว่าส�ำนักงาน กกพ. จะเป็นผู้มีบทบาทส�ำคัญ 
ในการก�ำหนดนโยบายการรับซื้อไฟฟ้าจากผู้ติดตั้งระบบ “โซลาร์
รูฟท็อป” ซ่ึงประกาศรับซ้ือไฟฟ้าจากระบบโซลาร์เซลแบบนี ้
จะมีประกาศออกมาเป็นระยะ    เพื่อกระตุ้นให้เกิดการใช้ไฟฟ้า
จากพลังงานทางเลือก แต่เมื่อสถานการณ์มาถึง ณ วันนี้  
การกระตุ้นจากภาครัฐก็ดูจะไม่จ�ำเป็นเท่าไรนัก เพราะมีปัจจัย 
ที่จูงใจด้านอื่นมาแทนที่ ได้แก่

ปัจจยัด้านต้นทนุการตดิตัง้ทีล่ดลง เทคโนโลยทีีส่ามารถผลติ
กระแสไฟฟ้าได้มากขึ้น โดยใช้พื้นที่ติดตั้งน้อยลงอุปกรณ์ที่ใช้ใน
การจัดเก็บพลังงานไว้ใช้ในช่วงกลางคืนมีราคาถูกลง และจัดเก็บ
ได้ดีขึ้น 

ในขณะท่ีการใช้ไฟฟ้าตามบ้านเพิ่มข้ึนตามแนวนโยบาย
ท�ำงานท่ีบ้าน (Work From Home) ซึ่งเป็นกระแสใหม่ที่แม ้
ในอนาคตจะผ่านพ้นวกิฤตโควดิ - 19 ไปแล้ว กเ็ช่ือได้ว่า พฤตกิรรม
การท�ำงานท่ีบ ้านก็จะยังคงด�ำเนินต ่อไป และมีแนวโน ้ม 
จะยิ่งเพิ่มขึ้นตามการพัฒนาด้านเทคโนโลยีดิจิทัล แนวโน้ม 
การตดิตัง้โซลาร์รฟูทอ็ปกค็งจะเพิม่ขึน้ สอดคล้องกบัผู้เล่นในตลาด
ที่เพิ่มขึ้นอย่างคึกคัก ทั้งผู้ผลิต ผู้จ�ำหน่าย ผู้ติดตั้ง รวมถึงสถาบัน
การเงินที่พร้อมให้ความช่วยเหลือด้านการเงิน 

นี่คือการพลิกโฉมพลังงานทางเลือกไทยอย่างแท้จริง

กลุ่มเสนา เร่งขยายฐานลูกค้า
ตั้งเป้าโซลาร์รูฟท็อปเติบโต 10%

นางเกษรา ธัญลักษณ์ภาคย์ กรรมการผู้จัดการ บริษัท  
เสนาดีเวลลอปเม้นท์ จ�ำกัด (มหาชน) ในฐานะผู้บุกเบิกวงการ 
บ้านจัดสรรที่โดดเด่นด้วยการติดต้ังโซลาร์รูฟท็อปมาพร้อม 
บ้านจัดสรรในโครงการเป็นรายแรก จนได้รับความนิยมจาก 
ผู้พัฒนาอสังหาริมทรัพย์รายอ่ืน ๆ  กล่าวถึงเป้าหมายของบริษัท 
เอทโซลาร์ จ�ำกัด ซึ่งเป็นบริษัทลูกของเสนาว่าตั้งเป้าเติบโตปีละ 
ร้อยละ 10 โดยปีนี้จะเน้นติดต้ังบ้านในโครงการเสนาจ�ำนวน  
150 หลงั และภาคธรุกจิอืน่ ๆ  เช่นห้างสรรพสนิค้า ธรุกจิค้าปลกี สถานี
บรกิารน�ำ้มนั และโรงงานอตุสาหกรรม และยงัมุง่เน้นกลุม่ลกูบ้าน
ที่ท�ำงานนอกบ้านในช่วงเวลากลางวัน เพื่อหาโซลูชั่นที่คุ้มค่าที่สุด
พร้อมอุปกรณ์ที่ เหมาะสมส�ำหรับการติดตั้งโซลาร์รูฟท็อป 
ส�ำหรับลูกค้ากลุ่มนี้ด้วย

ที่ผ่านมากลุ่มเสนา ติดตั้งระบบโซลาร์รูฟท็อปส�ำหรับลูกค้า
บ้านจดัสรรไปแล้วกว่า 400 หลงั และติดต้ังในส�ำนกังาน คลงัสนิค้า 
โรงงานขนาดใหญ่กว่า 50 แห่ง รวมก�ำลังผลิตติดตั้งไปแล้ว  
16 เมกกะวัตต์ รวมถึงยังมีการลงทุนในโซลาร์ฟาร์มอีกท้ังท่ี 
จังหวัดนครปฐม และจังหวัดสระบุรี

ในวิกฤตยังมีโอกาส 
จะเห็นได ้ว ่า แม ้ช ่วงนี้ประเทศยังอยู ่ ในภาวะวิกฤต  

เกอืบทกุภาคส่วนได้รบัผลกระทบอย่างหลกีเลีย่งไม่ได้แต่ในวกิฤต
ก็ยังมีโอกาสดี ๆ รออยู่ เช่นเดียวกับธุรกิจโซลาร์รูฟท็อปที่ตอนนี ้
กลายเป็นธุรกิจดาวรุ่งที่มีผู้สนใจหันมาลงทุนในธุรกิจนี้กันอย่าง
คึกคัก สังเกตได้จากการลงโฆษณาออนไลน์เพื่อให้บริการติดตั้ง
ระบบโซลาร์รูฟท็อปแบบครบวงจร มีให้เลือกใช้กันอย่างมากมาย 
เพียงพิมพ์ค�ำว่า “โซลาร์รูฟท็อป” ในระบบค้นหาเท่านั้น

ที่มา : 	
•	 https://www.thebangkokinsight.com/news/ 
	 business/601813/
•	 https://mgronline.com/business/detail/ 9640000059052
•	 https://mgronline.com/business/detail/ 9640000063732
•	 https://www.bangkokbiznews.com/news/detail/ 941010

โครงการหมู่บ้านจัดสรรที่ติดโซลาร์รูฟท็อปขายพร้อมบ้าน

ECONOMYบางกอก

บางกอกบอกให้รู้ 13



ไม่ว่าจะเป็นเคร่ืองดื่ม ขนม หรืออาหารหลัก ก็มีข้อมูล 
ตามอินเทอร์เน็ตเต็มไปหมด เช่น ชาไข่มุก สเต๊ก  ไก่ทอด และ 
ลกูช้ิน เป็นต้น ตวัอย่างแบรนด์ดงั ๆ  เหน็กนับ่อย ๆ  เช่น แฟรนไชส์  
มาราชา (Marra’cha) เซียนสเต็ก เฮียเล้งลูกชิ้นปลา เป็นต้น  
ผูส้นใจประกอบการต้องเริม่ต้นจากศกึษาความชอบ ความต้องการ
ของตลาด รวมถึงเงินส�ำหรับลงทุนด้วย 

     

เกาะติด...แฟรนไชส์ 
สร้างธุรกิจยุคใหม่ 2021

ปี 2021 ปีแห่งมรสุมที่ลุกลามมาอย่างต่อเนื่อง ด้วยภัย 
ของโควดิ - 19 ส่งผลต่อเศรษฐกจิและธรุกจิทัว่โลก เหน็ได้ชดัจาก
การขาดทุนหรือปิดกิจการ ของผู้ประกอบการทุกประเภท ตั้งแต่
ยักษ์ใหญ่อย่างสายการบิน โรงแรม ไล่เลียงมาถึงโรงงาน
อุตสาหกรรม และผู ้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อม 
หรือ SMEs โดยเฉพาะผู้ประกอบการรายย่อยมีจ�ำนวนไม่น้อย 
ที่ต้องตกงานหรือปิดร้านไปตาม ๆ กัน 

แต่เมื่อชีวิตต้องไปต่อ จะมีธุรกิจอะไรที่ท�ำให้คนท�ำงาน 
ที่อยู่ ๆ  ก็เจอจุดเปลี่ยนแบบไม่คาดคิดพอจะไปต่อได้บ้าง ซึ่งต้อง
ยอมรับเลยว่าในสถานการณ์ที่ขยับตัวยากขนาดนี้ ใครที่มองเห็น
ช่องทางและปรับตัวได้ก่อน นั่นแหละคือผู้รอดอย่างแท้จริง

ดังน้ัน ในขณะที่หลาย ๆ  อาชีพขาดกระแสเงินสดในการ
หมนุเวยีนเพือ่หล่อเลีย้งต่อชวีติในอาชพีของตน แฟรนไชส์กลบัเป็น
อีกหนึ่งอาชีพในยุค 2021 ที่มีเม็ดเงินหมุนเวียนตลอดเวลา และ
ยงัไม่ล้มหายตายจากไปในสภาพเศรษฐกจิเช่นนี ้เพราะแฟรนไชส์
ไม่ต่างจากธุรกจิส�ำเรจ็รปูทีพ่ร้อมจะให้คนเหน็โอกาสเริม่ต้นธรุกจิ
ได้ทันที

ก่อนยุคอินเทอร์เน็ตครองเมือง เมื่อพูดถึงธุรกิจแฟรนไชส์ 
เราอาจจะคดิถงึธรุกจิร้านอาหารเป็นหลกั เพราะเป็นสิง่ทีจ่บัต้อง
ได้ง่าย และมีสูตรส�ำเร็จของการลงทุน เพียงคุณมีทุน มีท�ำเล  
ก็เริ่มธุรกิจได้  

แต่แฟรนไชส์ที่เราจะมาพูดถึงกันก็คือแฟรนไชส์ยุคใหม่  
มาดูกันว่าคนยุคนี้เขาฮิตท�ำแฟรนไชส์แบบไหนกัน ซ่ึงท้ังหมดท่ี 
น�ำเสนอในบทความนี้ ก็ล้วนมาจากผลการส�ำรวจความนิยม 
ในการค้นหาแฟรนไชส์บนโลกออนไลน์ 

ปัจจัยที่สามารถดึงดูดคนยุคใหม่ได้ หลัก ๆ  คือ ต้องง่าย  
มีแหล่งศกึษาต่อยอด ไม่ต้องลงทนุเยอะ ทีส่�ำคัญคือต้องเริม่ได้เลย 
และหากมีโมเดลความส�ำเร็จให้เดินตามแล้วล่ะก็ ใครบ้างจะไม่
สนใจ

แฟรนไชส์ออนไลน์มีอะไรบ้าง แฟรนไชส์ขายดีปี 2021  
จะขายของในช้อปป้ีอย่างไร สมคัรขายของในอาลบีาบาท�ำอย่างไร 
แฟรนไชส์ที่ไม่ต้องเสียเงินมีไหม หรือแม้กระท่ังแฟรนไชส  ์
อะไรที่รวยไว ทั้งหมดนี้แค่เศษเสี้ยวตัวอย่างที่คนท่ีก�ำลังมองหา
โอกาสหารายได้นิยมเสิร์ชในกูเกิ้ล

เรามาเกาะติดกันดีกว่ามีแฟรนไชส์อะไรบ้างท่ีน่าสนใจ  
เริ่มต้นได้ทันที และตอบโจทย์กับเราบ้างในปี 2021 นี้ 

1. แฟรนไชส์ขายอาหาร

2. แฟรนไชส์ร้านสะดวกซื้อ
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ขยับสเตป็ขึน้มาจากข้อแรกพอสมควร เพราะเป็นการลงทุน
ทีใ่ช้เงินทุนมากพอสมควรเลยทเีดยีว จะเป็นแบรนด์ใหญ่ ๆ  อย่าง 
7-Eleven, Family Mart, Fresh Mart เป็นต้น รวมถึง 
บางแบรนด์ที่อาจจะไม่ติดตลาดแต่ลงทุนน้อยกว่าก็มีให้บริการ 
เช่น SUN STORE ที่โด่งดังในระดับภูธร

   
3. แฟรนไชส์เครื่องแต่งกาย

ทั้งนี้ อย่างที่ทราบกันดีว่าต่อให้จะพูดถึงระบบแฟรนไชส์ 
แค่ไหน แต่ละอาชพีทีป่ระกอบในแฟรนไชส์ล้วนเป็นองค์ประกอบ 
หนึง่ของธรุกจิเท่านัน้ เพราะอาชพีในแฟรนไชส์เหล่านีค้อืตวัเสรมิ
ท�ำให้ธุรกิจองค์รวมเกิดการขยายตัวและเป็นหนึ่งในฟันเฟือง 
ที่ขับเคลื่อนธุรกิจให้รอด และหากใครต้องการท่ีจะเร่ิมท�ำธุรกิจ
แฟรนไชส์นอกจากมเีงนิทนุและอยากหาธรุกจิทีท่�ำรายได้ได้ทนัที
แล ้ว อยากลองให้ส�ำรวจความชอบของตัวเองเพ่ิมอีกนิด  
เพราะอะไรทีช่อบบวกกับความอยากเป็นเจ้าของ จะยิง่เพ่ิมพลังบวก
ในการท�ำธุรกิจแบบทวีคูณ

5. แฟรนไชส์ขายของจำ�เป็น
อาจสงสัยว่าของจ�ำเป็นท่ีก�ำลังพูดถึงคืออะไรยกตัวอย่าง 

ให้เห็นชัด ๆ เลยคือหน้ากากอนามัย และเจลแอลกอฮอล์ ที่ต่าง 
ก็ติดแบรนด์ตัวเอง พร้อมรับตัวแทนและขายแฟรนไชส์ หรือ 
แม้กระท่ังการท่ีแบรนด์ต่าง ๆ  ผลติของพรเีมยีมเหล่านีเ้อง ส�ำหรับ
แฟรนไชส์ในหัวข้อนี้ต้องนับถือหัวคิดของผู้ริเริ่มเลย คิดได้ไว  
เริม่ได้ไวเท่ากับได้เปรยีบ มองให้ออกว่าอะไรเป็นของจ�ำเป็นในยคุน้ี 
แล้วจดัจ�ำหน่ายเลย รบัรองว่าผู้บรโิภคแห่กนัซือ้แน่นอน ตวัอย่าง
แฟรนไชส์ขายของจ�ำเป็นท่ีมีอยู ่ในตลาด เช่น Fast Ship  
Officemate ไอดูโฟร์ไอเดีย เป็นต้น

มีเยอะมากในปัจจุบันโดยเฉพาะช่องทางออนไลน์ ไม่ว่า 
จะเป็น เสือ้ผ้า กระเป๋า รองเท้า นาฬิกา กต่็างรับมาจากเจ้าเดยีวกัน
และมาสร้างแบรนด์ของตนเอง บ้างก็อ้างอิงจากแบรนด์แม ่
เพ่ือการตลาดที่ง ่ายขึ้น มีตั้งแต่การจัดแคมเปญพรีออเดอร์ 
เพ่ือลดความเส่ียง ลงทุนแบบน้อย ๆ ไปจนสต๊อกใหญ่ ๆ อาทิ  
เอสเซ่ - SSE’  เวิร์คแมน - WorkMan แอพพาโร่ - Apparo ฯลฯ

    
4. แฟรนไชส์อาหารเสริม

น่าแปลกที่ยุคนี้ใคร ๆ ก็กลัวความล้มเหลว แต่อาหารเสริม
กลับไม่ลดละความพยายามในการผลิตและเปิดตัวใหม่ อีกทั้ง 
รูปแบบการขายประเภทนี้คือการรับตัวแทน ไม่ว่าจะแบรนด์เล็ก
หรอืใหญ่ กต่็างสร้างผลก�ำไรได้ไม่น้อยเลย อาท ิอะมาโด้ – Amado, 
สเลนซ่า - SLENZA ฯลฯ
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การลงทุนปรับปรุงสะพานเขียว นอกจากเพิ่มแลนด์มาร์ก
ใหม่ในกรุงเทพฯ แล้ว ยังมีผลในการผลักดันเศรษฐกิจสีเขียว 
ในกรุงเทพฯ ให้ได้รับความสนใจมากขึ้น

ความเป็นมาสะพานเขียว
สะพานเขียวเป็นโครงการสกายวอล์กแห่งแรก ๆ ของ

กรุงเทพฯ เดิมก่อสร้างเป็นเส้นทางเดินเท้าและเส้นทางจักรยาน
ลอยฟ้า เชื่อมต่อระหว่างสวนลุมพินีและสวนเบญจกิติ โดยเช่ือม
ต่อจากประตูสวนลุมพินี ทางออกสถานีต�ำรวจลุมพินี และ 
ไปสิ้นสุดบริเวณด้านหลังโรงงานยาสูบ ระยะทาง 1,300 เมตร 
สร้างขึ้นมาตั้งแต่ปี 2543 หรือ 21 ปีก่อน

การปรับโฉมใหม่สะพานเป็นการปรับปรุงบนโครงสร้างเดิม 
ประกอบด้วยการขยายขนาดความกว้างเป็นขนาดกว้างสุด  
7.59 เมตร และขนาดเล็กสดุ 3 เมตร ตัวสะพานเริม่จากแยกสารสนิ 
โดยพาดคร่อมบนล�ำคลองไผ่สงิโต ผ่าน 3 ชมุชน คอื ชุมชนซอยโปโล 
ทีมี่ประชากรอยู ่420 ครวัเรอืน ชมุชนซอยร่วมฤดมี ี260 ครวัเรอืน 
และชุมชนโบสถ์มหาไถ่มี 1,500 ครัวเรือน จากนั้นยกระดับ 
ข้ามทางด่วนเฉลิมมหานคร (หรือทางด่วนขั้นท่ี 1) ข้ามถนน 
ดวงพิทักษ์ (ข้างโรงงานยาสูบ) จนมาเข้าพื้นท่ีสวนเบญจกิติ  
ตัวสะพานมีรั้วสแตนเลสสูงกันตกตั้งแต่ต้นทางถึงปลายทาง

งบประมาณในการปรับปรุงอยู่ที่ 260 ล้านบาท ระยะทาง
รวม 1.6 กิโลเมตร หลังการปรับปรุงสะพานจะมีทั้งทางจักรยาน

และทางคนเดิน โดยมีเส้นแบ่งชัดเจนสามารถรองรับนักท่องเที่ยว
กลุ่มออกก�ำลังกาย ตลอดความยาวสะพานวางแนวปลูกไม้ดอก 
ไม้ประดับลักษณะสวนลอยฟ้า

สะพานเขียวเศรษฐกิจสีเขียว
บทบาทของสะพานเขียวไม่เพียงเชื่อมสวนสาธารณะ 

ขนาดใหญ่ 2 แห่ง แต่เป็นการสร้าง “สถานที่ใหม่ของเมือง”  
ที่เชื่อมเมืองและผู้คนจาก 2 ย่านของ 2 ฝั่งถนน และ 3 ชุมชน 
เข้าไว้ด้วยกัน ตรงนี้ สอดรับกับแนวคิดเศรษฐกิจสีเขียว นั่นคือ
เศรษฐกจิสเีขียวควรน�ำไปสูก่ารพฒันาคณุภาพชีวติของมนษุย์และ
ความเท่าเทียมกันทางสังคม และควรเป็นการพัฒนาเศรษฐกิจ 
ท่ีคนทุกกลุ่มในสังคมได้ประโยชน์ (Socially Inclusive) รวมถึง
มิติด้านสิ่งแวดล้อมท่ีน�ำไปสู่การลดความเส่ียงด้านส่ิงแวดล้อม  
ลดผลกระทบทางลบต่อสิ่งแวดล้อม และลดความขาดแคลน 
ในเชิงนิเวศวิทยาและทรัพยากรธรรมชาติ

สะพานเขียวนั้นได้รับความนิยมในโลกโซเชียลมานานแล้ว 
เห็นได้จากท่ีมีคนไปเท่ียวชมแล้วถ่ายภาพเผยแพร่ตามสื่อโซเชียล 
มีเดียต่าง ๆ อย่างต่อเนื่อง หากการปรับปรุงสะพานแล้วเสร็จ
สมบูรณ์  ย่อมแสดงบทบาทการเชื่อมต่อพื้นที่ย่านธุรกิจของเมือง 
เกิดพลวัตทางสังคมและเศรษฐกิจระดับเมือง เพิ่มโอกาสทาง
เศรษฐกิจแก่ธุรกิจชุมชน และสร้างพื้นที่สุขภาวะใหม่ของเมือง

สะพานเขียว
กระตุ้นเศรษฐกิจสีเขียวให้กรุงเทพ
สะพานเขียว
กระตุ้นเศรษฐกิจสีเขียวให้กรุงเทพฯ
สะพานเขียว
กระตุ้นเศรษฐกิจสีเขียวให้กรุงเทพฯ
สะพานเขียว
กระตุ้นเศรษฐกิจสีเขียวให้กรุงเทพฯ
สะพานเขียว
กระตุ้นเศรษฐกิจสีเขียวให้กรุงเทพฯ
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เอกลักษณ์ใหม่สะพานเขียว
พัฒนาการของสะพานเขียวหลังการปรับปรุงใหม่จะเกิด

เอกลักษณ์แห่งสะพานเขียว  5 ประการ ดังนี้
อย่างที่หนึ่ง การสร้าง The New City Landmark จุดนี ้

มาจากแนวคิด “The New Iconic Urban Space” ทีน่�ำมาสูก่าร
สร้างแลนด์มาร์กใหม่ของกรุงเทพฯ โดยก�ำหนดให้จัดวางใน 3 จุด
ส�ำคัญของสะพานเขียว คือ ตรงสะพานลอยข้ามแยกวิทยุ-สารสิน 
ทางลอยฟ้าเหนือทางด่วนพิเศษเฉลิมมหานคร และที่สะพานลอย
ถนนรชัดาภเิษก บรเิวณทางเข้าสวนเบญจกติิ แต่ละจดุถูกออกแบบ
ให้กลมกลืนกับพื้นที่บนสะพานเขียว มีโครงสร้างเหมือนหลังคา
เหนือศรีษะทีก่นัแดดกนัฝนได้เป็นบางช่วงและเน้นวสัดทุีโ่ปร่งแสง
เพื่อให้ความรู้สึกโล่งสบาย

อย่างที่สอง The Sky Green Bridge คือ การเพิ่มพื้นที ่
สีเขียวบนสะพานด้วยพันธุ์ไม้ที่เหมาะกับสภาพอากาศกรุงเทพฯ 
เน้นพชืทีบ่�ำรงุรกัษาง่าย พร้อมเสรมิสร้างความแขง็แรงของสะพาน
ให้รับน�้ำหนักได้มากขึ้น เพิ่มทางลาดให้เหมาะกับกิจกรรม 
การเดิน-วิ่ง-ปั ่นจักรยาน ทั้งยังมีแผนติดตั้งอัฒจันทร์ส�ำหรับ 
ชมทัศนียภาพ 2 ข้างทางพร้อมได้ชมโบสถ์วัดพระมหาไถ่ 
ของชาวคริสต์ และมัสยิดอินโดนีเซียของชาวมุสลิม เช่นเดียวกับ 
ที่สร้างไว้แล้วบนสวนลอยฟ้าข้ามแม่น�้ำเจ้าพระยา

อย่างที่สาม The Learning Wetland  โดยอยู่ที่โซน 
คลองไผ่สิงโตใกล้สวนเบญจกิติ โดยออกแบบให้เป็นสวนลอยน�้ำ
แห่งการเรียนรู้ที่อุดมไปด้วยพืชที่มีศักยภาพในการบ�ำบัดน�้ำเสีย 
พร้อมจัดวางทางเดินลอยน�้ำที่ยืดหยุ่นไปตามระดับน�้ำ

อย่างท่ีสี่ The New Common Space พื้นท่ีมืดทึบและ 
เข้าถึงยากใต้สะพานเขียวเหนือคลองไผ่สิงห์โต วางแผนให้เป็น
พื้นที่ส่วนกลางแห่งใหม่ของชุมชนที่มีแสงสว่างใช้งานตลอดเวลา 
พร้อมปรับปรุงคุณภาพน�้ำใต้สะพานให้สะอาดขึ้น

อย่างทีห้่า The Bridge of Light โดยศูนย์วจิยัและนวตักรรม
แสงสว่าง (LRIC) มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี  
สร้างความปลอดภัยต่อการใช้งานในยามค�่ำคืนด้วยศิลปะแสงไฟ 
ที่จะถูกจัดวางไว้ในพื้นที่สาธารณะ โดยออกแบบแสงให้กลมกลืน
กับพื้นที่โดยรอบและไม่กระจายขึ้นสู่ท้องฟ้า

เมื่อปรับปรุงสะพานเขียวเสร็จ เอกลักษณ์ทั้ง 5 ประการ 
ดังกล่าวย่อมส่งผลดีอย่างต่อเนื่องกับชุมชน ที่เก่ียวข้องและ 
กับกรุงเทพมหานครโดยรวม

ร่วมแรงแข็งขันทุกภาคส่วนเพื่อทุกคน
การปรบัปรงุสะพานเขยีววางแผนอย่างใส่ใจผลกระทบต่าง ๆ  

ต่อชุมชนอย่างจริงจัง รวมถงึส่งเสริมการมสีขุภาพและความเป็นอยู่
ที่ดีของคนในทุกช่วงอายุ ส่งเสริมการเดินเท้า และรูปแบบ 

การสญัจรของคนทกุกลุม่ ตามหลกัการ Universal Design ทีใ่ช้ได้ 
ทั้งผู้ใช้รถเข็นวีลแชร์ และผู้สูงอายุที่ส�ำคัญคือการเพิ่มพื้นที่สีเขียว
ส�ำหรับเชื่อมต ่อและพักผ ่อนหย ่อนใจที่มีความปลอดภัย 
ทั้งในระดับย่านและระดับเมือง

การด�ำเนินการปรับปรุงสะพานเขียวยังเป็นกระบวนการ
สร้างความร่วมมือผ่านกระบวนการออกแบบอย่างมีส่วนร่วมท้ัง
ภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคการศึกษา ภาคประชาสังคม และชุมชน 
อันจะเป็นกลไกขับเคลื่อนส�ำคัญในการพัฒนาเมืองอย่างยั่งยืน 
ต่อไป นั่นคือการร่วมมือระหว่าง กทม. กับศูนย์ออกแบบและ
พัฒนาเมือง (UddC) และภาคีสถาปนิก ได้แก่ บริษัท สตูดิโอ  
ใต้หล้า จ�ำกัด บริษัท อะตอม ดีไซน์ จ�ำกัด บริษัท แลนด์สเคป 
คอลลาบอเรชัน จ�ำกัด ศูนย ์วิ จัยและนวัตกรรมแสงสว่าง  
สจล.บางมด รวมถึงบริษัท วิศวกรรมและสถาปนิก คิวบิค จ�ำกัด 
และบริษัท ไทย-ธรรม ดีเวล๊อปเม้นต์ จ�ำกัด ที่จะเข้ามาดูแล 
ในส่วนของการก่อสร้าง

การเชื่อมโยงทางกายภาพและทางวัฒนธรรม
สะพานคือการเช่ือมโยง สะพานเขียวนอกจากเชื่อมโยงกับ

แนวคิดเศรษฐกิจสีเขียวแล้ว ตัวสะพานเขียวยังท�ำหน้าที่เป็น  
The Green Super Connector ท่ีเช่ือมโยงทางกายภาพและ
วัฒนธรรมของเมือง ดังนี้

หนึ่ง การเช่ือมโยงถนนสายธุรกิจหลักของเมือง ได้แก่  
ถนนรัชดาภิเษก และถนนวิทยุ ให้ผู ้คนสามารถสัญจรติดต่อ 
อย่างมีพลวัต

สอง การเชือ่มโยงเชิงนเิวศ โดยเชื่อมระหว่างสวนสาธารณะ
ขนาดใหญ่ระดับเมืองสองสวนคือ สวนเบญจกิติและสวนลุมพินี

สาม การเช่ือมโยงของการสญัจรแบบเท่าเทยีมด้วยการเดนิเท้า
และจกัรยาน ให้ผูค้นทกุกลุม่เข้าถงึได้แบบไร้รอยต่อจากโครงสร้าง
พืน้ฐานของเมอืงและโครงการทีม่อียูโ่ดยรอบโดยใช้อารยสถาปัตย์

สี่ การเชื่อมโยงกับชุมชนพหุวัฒนธรรมที่มีศูนย์กลางเป็น
ศาสนสถานและโรงเรยีน ยกระดบัคณุภาพชวีติ เศรษฐกจิและสงัคม

พลวัตต่อเนื่องหลังจากการปรับปรุงสะพานเขียวที่เห็นได้
ทันทีคือการยกระดับเพ่ิมคุณภาพชีวิตชุมชนโปโลบริเวณใต้คลอง 
และชุมชนโดยรอบ รวมกว่า 1,500 ครัวเรือน ที่มีศักยภาพจัดเป็น
โซนเศรษฐกจิการค้าสเีขยีวให้ชาวบ้านน�ำสนิค้าออกวางขาย ดงึดดู
และบริการนักท่องเที่ยวให้เข้ามาในพื้นที่

สะพานเขียวคือแลนด์มาร์กแห่งใหม่ท่ีแสดงถึงการรักษา 
สิ่งแวดล้อม ศิลปะ ท้ังยังเป็นจุดเชื่อมสร้างเสริมสีเขียว 
เพ่ืออนาคต เป็น Green Economy ของกรุงเทพมหานคร 
อย่างแท้จริง
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ตลาดนางเล้ิงก�ำเนิดมาจากตุ่มใส่น�้ำ  และเป็น “ตลาดบก” แห่งแรกของกรุงรัตนโกสินทร์ 

เป็นอีกภาพหนึ่งของเมืองยุคใหม่ที่เปลี่ยนจากการสัญจรทางน�้ำเป็นหลักมาสู่การใช้ถนนแทน

“ ”
ย้อนรอยต�ำนาน

@ยา่นนางเลิง้
“ ”

ย้อนรอยต�ำนาน

@ยา่นนางเลิง้
“ ”

ย้อนรอยต�ำนาน

@ยา่นนางเลิง้
“ ”

ย้อนรอยต�ำนาน

@ยา่นนางเลิง้
“ ”

ย้อนรอยต�ำนาน

@ยา่นนางเลิง้
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อัตลักษณ์แห่งตลาดร้อยปี
ตลาดนางเลิ้งเป็นย่านซื้อขายสินค้าต่าง ๆ  มาตั้งแต่ปี 2442 

นับถึงปี 2564 มีอายุกว่า 122  ปี เริ่มจากการเป็นแหล่งซื้อขาย 
ตุ่ม “อีเลิ้ง” หรือ “ตุ่มสามโคก” และภาชนะเครื่องปั้นดินเผา 
อื่น ๆ  ที่ชาวไทยเชื้อสายมอญล่องเรือจากแม่น�้ำเจ้าพระยาเข้า 
คลองผดุงกรุงเกษมและคลองเปรมประชากรที่บรรจบกัน 
ในย่านนี้ และเป็นจุดจอดพักเรือและน�ำสินค้าขึ้นบกจนมีสินค้า 
อื่น ๆ  มาขายร่วมและเหมาะสมในการพัฒนาเป็นตลาดบก

บริเวณใกล้เคียงเป็นวังเก่าของ “เสด็จเตี่ย” พลเรือเอก 
พระเจ้าบรมวงศ์เธอ กรมหลวงชุมพรเขตอุดมศักดิ์ (ปัจจุบันคือ
บริเวณมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร และธนาคาร
เพ่ือการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร : ธกส.) ข้าราชบริพาร 
ของเสด็จเต่ียก็อาศัยอยู่แวดล้อมวังนี้  สังเกตได้จากหมู่ตึก 
ทรงขนมปังขิงแถวตลาดที่หลงเหลือถึงปัจจุบัน นอกจากนี้ยังมี 
ศาลกรมหลวงชุมพรเขตอุดมศักดิ์ที่ตั้งอยู ่ภายในตลาดซ่ึงเป็น 
ที่สักการะขอพรของผู้ที่อยู่อาศัยและผู้ที่มาเยือนตลาดแห่งนี้

ในอดีตตลาดนางเลิ้งนับว ่าทันสมัยมาก มี “โรงหนัง 
เฉลิมธานี” หรือ “โรงหนังนางเลิ้ง” ซ่ึงสร้างขึ้นสมัยรัชกาลที่ 6 
และเปิดฉายกันตั้งแต่สมัยยังเป็นหนังเงียบขาวด�ำ เร่ือยมา 
จนปิดตัวเมื่อปี 2536 โรงหนังแห่งนี้เป็นอาคารไม้หลังใหญ่  
ที่สะท้อนให้เห็นถึงความเจริญรุ ่งเรืองของย่านนางเลิ้งในอดีต  
เป็นแหล่งท่ีประชาชนมาซ้ือสินค้า มารวมตัวสังสรรค์พบปะ 
ท�ำกิจกรรมต่าง ๆ  ร่วมกัน

ศาลเสด็จเตี่ยอยู่ระหว่างการบูรณะ

โรงหนังเฉลิมธานีที่จะปรับเป็นพิพิธภัณฑ์
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เอกลักษณ์แห่งความอร่อย
ป ัจ จุบันตลาดนางเลิ้ งยั งคง เป ็นตลาดที่ มี ชี วิ ตชี วา  

เปล่งประกายแห่งเอกลักษณ์ของตนเองให้สัมผัสได้ ตั้งแต่ 
ซุ ้มประตูชื่อตลาด และสิ่งปลูกสร ้าง เช ่น ตึกเก ่าบริเวณ 
ด ้านหน้าตลาดจนถึงด ้านในตลาด ที่ เป ็นสถาป ัตยกรรม 
แบบเก่าที่สวยงาม โดยได้บูรณะซ่อมแซมทาสีใหม่ให้มีสีสัน 
งดงาม

จดุเด่นของตลาดนางเลิง้คือเป็นทีต้ั่งของร้านอาหารต้นต�ำรบั
มากมายทั้งคาวหวาน เช่น ร้านรุ่งเรืองบะหมี่ บะหมี่ฮกเกี้ยน 
ที่อร่อยทั้งเส้นและน�้ำซุป โด่งดังจากบะหมี่ปูและบะหมี่ซี่โครงหมู 
ร้านบุญเลิศบะหมี่เกี๊ยวหมูย่าง ร้านก๋วยเตี๋ยวเนื้อตุ ๋นนางเลิ้ง  
ร้าน ส.ส�ำราญ ต้นต�ำรับก๋วยเตี๋ยวเป็ดเจ้าอร่อย ที่จ�ำกัดการขาย 
วนัละ 10 ตวั ร้านอิว๋เยน็ตาโฟ ร้านข้าวแกงรตันา ร้านข้าวแกงเก่าแก่
สูตรโบราณ ร้านไส้กรอกปลาแนม ร้านข้าวตังเมีย่งลาว สาคไูส้ปลา 
เป็นต้น สรุปได้ว่าอร่อยทุกร้าน

อาหารหวานน้ันตลาดนางเลิ้งมีเอกลักษณ์ด้านขนมหวาน
ต�ำรับชาววัง อาทิ ร ้านขนมไทยแม่สมจิตต์ ท่ีขายถ่ัวแปบ  
ขนมเหนียว มันส�ำปะหลังเชื่อม ร้านนันทาขนมไทย มีขนมตาล 
ขนมกล้วย ขนมสอดไส้ ส่วนทองหยิบ ทองหยอด ฝอยทอง  
ก็ท่ีร้านขนมไทยแม่กวา นอกจากน้ี ขนมเบ้ืองลุงน้อยเจ้าเก่า  
เด่นที่แป้งท�ำจากถั่วทอง มีทั้งไส้เค็มและหวาน และร้านขนมไทย
ป้าหงส์ ส่วนอาหารคลายร้อนมี ร้านข้าวแช่เพชรบุรี ข้าวสวย 
เม็ดขาว ๆ  ในน�้ำลอยดอกมะลิอบควันเทียนหอมเย็นชื่นใจ พร้อม
เครื่องเคียงทั้ง ลูกกะปิ ปลาหวาน อร่อยเย็นหอมชื่นใจ ถ้าเป็น 
คอกาแฟก็มีร ้านกาแฟโบราณ นางเลิ้ง Salon de café  
เป็นร้านกาแฟเก่าแก่ที่อยู่คู่ตลาดนางเลิ้งมานมนาน

ไหน ๆ  เมื่อมาถึงตลาดนางเลิ้งแล้วควรกราบไหว้ขอพรจาก
ศาลเสด็จเตี่ย หรือถ้าอยากได้ของที่ระลึกก็แวะสั่งท�ำล็อกเก็ตหิน
ที่ นางเลิ้งอาร์ต ร้านรับท�ำล็อกเก็ตหินเจ้าแรกของไทยได้

ย�้ ำ อีกทีว ่าจากทางเข ้าริมถนนกรุงเกษมเม่ือมองช่ือ 
ป้ายตลาดนางเลิ้งแล้วเดินเข้าไปเถอะเอกลักษณ์แห่งความอร่อย
อยู่ที่นี่
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พระยาอรรถการประสทิธิ ์ทีไ่ด้ท�ำหนงัสอืขึน้ทลูเกล้าฯ รชักาลที ่6 
ขอพระราชทานพระบรมราชานุญาตก่อตั้ง “สโมสรสนามม้าแข่ง
เพื่อบ�ำรุงพันธุ์ม้า” โดยถวายท่ีดินของกรมอัศวราชเป็นสถานที่
แข่งขัน ต่อมามีพระบรมราชานุญาตพร้อมพระราชทานนามว่า 
ราชตฤณมัยสมาคมแห่งกรุงสยาม อีกทั้งทรงรับไว้ในพระบรม-
ราชูปถัมภ์ เมื่อ 18 ธันวาคม 2459 รวมไปถึงพระองค์ยังทรง 
ส่งม้าในคอกของพระองค์เข้าร่วมแข่งด้วย สมาคมฯ ท�ำหน้าที่ 
ในการด�ำเนินกิจการแข่งม้า ท�ำทะเบียนประวัติม้าเจ้าของและ 
ผู ้ที่เกี่ยวข้องส่วนการแข่งขันก�ำหนดจัดขึ้นในวันอาทิตย์เว้น 
อาทิตย์ สลับกันกับ “ราชกรีฑาสโมสร” หรือสนามม้าฝรั่ง

เมื่อสัญญาเช่าสนามม้านางเลิ้งครบก�ำหนดอายุ ส�ำนักงาน-
ทรัพย์สินพระมหากษัตริย์ได้ประสานและแจ้งบอกเลิกสัญญาเช่า
ในเดือนมีนาคม 2562 ป ัจจุบันอยู ่ระหว ่างการปรับปรุง 
พื้นท่ีทั้งหมดเป็นสวนสาธารณะขนาดใหญ่ และยังมีพระบรม- 
ราชานุสาวรีย์พระบาทสมเด็จพระบรมชนกาธิเบศร มหาภูมิพล-
อดลุยเดชมหาราช บรมนาถบพติร รชักาลที ่9 อาคารจอดรถใต้ดนิ 
3 ช้ัน รองรบัรถยนต์ 700 คนั อาคารจอดรถโรงพยาบาลรามาธบิดี 
และมีพื้นท่ีส�ำหรับสินค้าชุมชนของ “ชุมชนนางเล้ิง” เท่ากับว่า 
ส่วนหนึ่งของตลาดนางเลิ้งขยายมาถึงสวนสาธารณะแห่งใหม่นี ้
ที่โดยก�ำหนดเปิดให้บริการปี 2565

เส้นทางกว่า 100 ปี จากตลาดบกแห่งแรกสู่ตลาดชุมชน
ทีอ่ดัแน่นด้วยมนต์ขลงัของอาหารการกนิร่วมสมยั ตลาดนางเลิง้
ยังคงพร้อมต้อนรับผู้มาเยือนอย่างมีชีวิตชีวาเสมอ

นางเลิ้งมีมากกว่าตลาด
ย่านนางเลิ้งนั้นกว้างขวางและมีกิจกรรมท่ีมากกว่าการ 

เป็นตลาด นั่นคือในละแวกเดียวกัน ยังมีวัดประจ�ำชุมชนคือ  
วัดสุนทรธรรมทาน หรือวัดแคนางเลิ้ง เป็นศูนย์กลางชุมชน 
ของย่านนางเลิ้งก่อนมีการขุดคลองผดุงกรุงเกษมเสียอีก วัดแห่งนี้
มีวิหารหลวงพ่อบารมี เป็นพระพุทธรูปที่ชาวนางเลิ้งเคารพบูชา
และมาประกอบพิธีทางศาสนารวมทั้งจัดงานประเพณีต่าง ๆ

นอกจาก ยังมี “บ้านนางเลิ้ง” ซึ่ งอยู ่ที่ตรอกละคร 
ถนนหลานหลวง เป็นบ้านศิลปะที่เปิดโอกาสให้ผู ้สนใจเข้าไป 
เรียนรู้เกี่ยวกับละครชาตรีแบบดั้งเดิม มีการสาธิตศิลปวัฒนธรรม
อันเก่าแก่ตามเวลาที่ก�ำหนด ถัดจากบ้านนางเลิ้งมีบ้านนราศิลป์
หรือคณะนราศิลป์ บ้านท่ีเปิดรับงานแสดงโขนกลางแปลง โขน 
หน้าจอ ละครชาตรี และดนตรีไทย ทั้งเป็น “บ้านเครื่อง” ที่ผลิต
ชดุเครือ่งแต่งกายโขนละครให้กบัคณะการแสดงต่าง ๆ  ท่ีมส่ีวนร่วม
ในการอนุรักษ์วัฒน ธรรมเก่าแก่ของไทย

ตลาดนางเลิ้งที่มีส่วนต่อขยาย
ย่านตลาดนางเลิ้งไม่เพียงแสดงถึงความรุ ่งเรืองในอดีต 

สู ่ปัจจุบันแต่ยังแสดงถึงความเปลี่ยนแปลงที่ดีงามในอนาคต  
น่ันคือการปรับปรุงสนามม้านางเลิ้งเป็นสวนสาธารณะพ้ืนท่ี 
รวม 216 ไร่

ราชตฤณมัยสมาคมแห่งประเทศไทย ในพระบรมราชูปถัมภ์
หรือสนามม้านางเลิ้งนั้นก่อตั้งโดย พระยาประดิพัทธภูบาลและ

หลวงพ่อบารมี วัดสุนทรธรรมทาน

บ้านนราศิลป์

พระวิหารวัดสุนทรธรรมทาน

สนามม้านางเลิ้งก่อนปิด

ECONOMYบางกอก
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ปรับปรุงภูมิทัศน์

ลำ�รางลำ�ไส้ไก่ย่านลาดกระบัง 
จัดถนนคนเดิน

กระตุ้นเศรษฐกิจชุมชน

ท่ามกลางวิกฤตโรคระบาด แต่ภารกิจพัฒนาเมือง  
ก็ต้องเดินหน้าต่อ พล.ต.อ.อัศวิน ขวัญเมือง ผู ้ว่าราชการ
กรุงเทพมหานคร ลงพื้นที่ตรวจความก้าวหน้าโครงการปรับปรุง 
ภูมิทัศน์ล�ำรางล�ำไส้ไก่ เขตลาดกระบัง โดยมี คณะผู ้บริหาร
กรุงเทพมหานคร ผู ้บริหาร ข้าราชการ และเจ้าหน้าท่ีเขต
ลาดกระบัง และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ร่วมลงพื้นที่และให้ข้อมูล

เนื่องจากบริเวณริมตลิ่งล�ำรางล�ำไส้ไก่ เดิมเป็นพื้นท่ีรกร้าง
ว่างเปล่า ประกอบกับในล�ำรางล�ำไส้ไก่ มีผักตบชวาและวัชพืช 
ขึ้นอยู่เป็นจ�ำนวนมาก ส่งผลกระทบต่อการระบายน�้ำในล�ำราง  
อีกทั้งประชาชนไม่มีความสะดวกในการเดินทางสัญจร ส�ำนักงาน
เขตลาดกระบัง จึงได้ด�ำเนินการปรับปรุงภูมิทัศน์ล�ำรางล�ำไส้ไก่ 
เปลี่ยนพื้นที่เปลี่ยวให้เป็นพ้ืนที่โปร่ง โดยจัดเก็บผักตบชวา  
ก�ำจัดวัชพืช เปิดทางน�้ำไหล เพิ่มประสิทธิภาพในการระบายน�้ำ 

รวมถึงปรับปรุงภูมิทัศน์ริมตลิ่ง ความกว้าง 6 ม. ระยะทาง 
7 กม. จัดท�ำราวกันตก พร้อมปลูกต้นทองอุไร จัดท�ำเส้นทาง
จกัรยาน เพือ่ใชเ้ป็นเส้นทางลดัในการเดนิทางสัญจรแก่ประชาชน
ที่อาศัยอยู่ในบริเวณดังกล่าวและนักเรียนที่เดินทางมาโรงเรียน 

นอกจากนีไ้ด้ปรบัพืน้ท่ีเตรยีมจัดท�ำถนนคนเดิน ในวนัเสาร์-อาทติย์ 
เพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจ เพิ่มรายได้ให้แก่ประชาชนในพื้นที่ และ
ชุมชนใกล้เคียง
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การพัฒนาคลองสวยน�ำ้ใสยงัเดินหน้าต่อเนือ่ง นางศลิปสวย 
ระวแีสงสูรย์ ปลัดกรงุเทพมหานคร กล่าวถงึการปรบัปรงุภมูทิศัน์
คลองบางล�ำพูเพื่อพัฒนาเป็นเส้นทางส่งเสริมการท่องเที่ยว  
ระยะทางประมาณ 1,500 ม. จากการส�ำรวจพบว่าในเส้นทาง 
ต้องท�ำการพัฒนาปรับปรุงหลายส่วน อาทิ ผนังเขื่อนและรั้ว 
ที่บางจุดช�ำรุด มีการต้ังวางสิ่งของริมคลองและมีสิ่งปลูกสร้าง 
รุกล�้ำที่สาธารณะ การจัดระเบียบสายสื่อสารและต้นไม้ริมคลอง 
รวมทั้งการบ�ำบัดน�้ำเสียภายในคลอง 

จึงมอบหมายส�ำนักการโยธา ส�ำรวจและออกแบบ 
การปรบัปรงุภมูทิศัน์ตลอดแนวคลองและก่อสร้างทางเดินรมิคลอง
เพิ่มเติม ส�ำนักการระบายน�้ำ ปรับปรุงเขื่อน ผนังเขื่อน ราวกันตก 

ปรับปรุงภูมิทัศน์
คลองบางลำ�พ ู

ส่งเสริมเส้นทางการท่องเที่ยว

และระบบบ�ำบัดน�ำ้เสยี ส�ำนกัการจราจรและขนส่ง ศกึษาแนวทาง
การเดินเรือไฟฟ้าในคลอง ส�ำนักงานเขตพระนครและเขตดุสิต 
ประสานท�ำความเข้าใจกับประชาชนขอความร่วมมือจัดระเบียบ
ต้นไม้ริมคลอง งดตั้งวางสิ่งของและสิ่งปลูกสร้างที่รุกล�้ำริมคลอง 

พร้อมท้ังประสานความร่วมมอืกบักรมศลิปากรในการพฒันา
ปรับปรุงคลอง และเร่งด�ำเนินการในส่วนที่เกี่ยวข้องต่อไป  
ท้ังนี้ หากการปรับปรุงภูมิทัศน์คลองบางล�ำพูแล้วเสร็จ จะเป็น 
เส้นทางส่งเสริมการท่องเที่ยวในพื้นที่ที่มีความสวยงาม สามารถ 
ส่งเสริมรายได้และกระตุ้นเศรษฐกิจชุมชนริมคลอง โดยสามารถ
เดินทางเชื่อมต่อแหล่งท่องเที่ยว อาทิ พิพิธภัณฑ์บางล�ำพู  
และสวนสันติชัยปราการ เป็นต้น
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แผนภูมิแสดงขั้นตอน
การให้บริการ

รับจดทะเบียนพาณิชย์ของ
กรุงเทพมหานคร

ประชาชน
กดบัตรคิว
รับบริการ

ศูนย์ข้อมูลเศรษฐกิจการคลัง
และการลงทุนของกรุงเทพมหานคร
Fiscal and Investment Information Center of BMA

ด�ำเนินการจัดท�ำ
ใบทะเบียนพาณิชย์

จ่ายช�ำระเงิน
ค่าธรรมเนียม

ยื่นเอกสาร
ค�ำขอ

จดทะเบียน
พาณิชย์

นายทะเบียน
ตรวจสอบ

เอกสาร/พิจารณา
ออกเลขค�ำขอ

เจ้าหน้าที่
กรอกข้อมูล
เพื่อลงระบบ

และออกเลข
ทะเบียนพาณิชย์

เสาชิงช้า	 วัดสุทัศนเทพวรารามฯ3 4

อนุสาวรีย์ประชาธิปไตย	 ศาลาว่าการ กทม. 1
	 (Bangkok Express Service)

1 2

ถน
นร
าช
ด�ำ
เนินถนนดินสอ

2

3

4
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ติดต่อ :
สํานักงานทะเบียนพาณิชย์กรุงเทพมหานคร
(ส่วนกลาง) และส่วนส�ำนักงานเขต 50 แห่ง

เชิญชมในรูปแบบ วิดีโอที่ลิงค์
https://www.facebook.com
/245775902907092/posts/

915630382588310/

ติดต่อ :
สํานักงานทะเบียนพาณิชย์กรุงเทพมหานคร
(ส่วนกลาง) และส่วนส�ำนักงานเขต 50 แห่ง

ติดต่อ :
สํานักงานทะเบียนพาณิชย์กรุงเทพมหานคร
(ส่วนกลาง) และส่วนส�ำนักงานเขต 50 แห่ง

ติดต่อ :
สํานักงานทะเบียนพาณิชย์กรุงเทพมหานคร
(ส่วนกลาง) และส่วนส�ำนักงานเขต 50 แห่ง

ติดต่อ :
สํานักงานทะเบียนพาณิชย์กรุงเทพมหานคร
(ส่วนกลาง) และส่วนส�ำนักงานเขต 50 แห่ง

ติดต่อ :
สํานักงานทะเบียนพาณิชย์กรุงเทพมหานคร
(ส่วนกลาง) และส่วนส�ำนักงานเขต 50 แห่ง


